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Resumo. A dominacdo masculina € uma questdo bastante discutida na
filosofia, na sociologia e na psicologia social. Neste artigo, pretendemos
analisar como ela € construida em anuncios de casas noturnas. Para tanto,
nos baseamos nos pressupostos tedricos da Anélise Critica do Discurso, da
Linguistica Sisttmico Funcional, da Multimodalidade e dos Estudos de
Género. Nos anuncios analisados, notamos que a figura masculina é colocada
em posicao de poder, ao contrario da figura feminina que assume um papel de
produto de consumo sexual. Isto pode ser observado pelo uso de adjetivos
(atributos) e da forma imperativa, bem como pela disposicéo das figuras.

Abstract. Male domination is a well discussed issue in philosophy, in
sociology and in social psychology. In this article, we intend to analyise how
male domination is constructed in night-club advertisements. The analysis was
based on Critical Discourse Analysis, Sistemic Functional Linguistics,
Multimodality and Gender Studies. In the advertisement, we noted that male is
in position of power, whereas female plays the role of a sexual product to be
consumed by male. It can be observed by the use of adjectives (atributes) and
imperative as well as pictures presentation.
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1. Introducéo

Nos ultimos anos, a questdo de género social e sexualidade tem sido bastante
investigada dentro dos estudos linguisticos . As pesquisas linguisticas que abordam essa
tematica tratam de assuntos tais como: a masculinidade e o homoerotismo (PRADO,
2002; PRADO & MOTTA-ROTH, 2006; MOITA-LOPES, 2008), a constru¢cdo da
identidade feminina em revistas (FIGUEIREDO, 2004 ) e as relages de género socia
(PIRES & FERRAZ,2008 ). Neste artigo, buscamos analisar como a dominagdo
masculina é legitimada no género discursivo/textual propaganda de casas de noturnas.
Na primeira parte, apresentamos 0s pressupostos tedricos que norteiam esta pesquisa,
baseando-se na Andlise Critica do Discurso, nos Estudos de Género Textua e nos
Estudos de Género Social . Na segunda parte, explicamos a metodologia utilizada para
conduzir este trabalho. Por fim, realizamos a andlise de trés propagandas de casas
noturnas, publicadas no Jornal A Razéo, de Santa Maria-RS.

2. Género Textual “Propaganda de Casas Noturnas”
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Na perspectiva da Andlise Critica do Discurso, o discurso € compreendido como um
elemento das préticas sociais, relacionado ao contexto socio-politico e ideolégico da
sociedade (FAIRCLOUGH, 2001). Ele € um modo como os individuos podem agir
sobre 0 mundo e sobre os outros e um modo de representacéo (FLAIRCLOUGH, 2001).

A participacdo em préticas socio- discursivas pressupde a utilizacdo de géneros
discursivos, que sdo elementos socio-culturais. Os géneros sdo contextos de cultura,
sendo que, de alguma forma, eles modulam e ritualizam as nossas préticas socio-
discursivas (EGGINS, 1994). Eles sdo dindmicos, continuamente em mudanca e
servem para diferentes propositos comunicativos socialmente reconhecidos (BATHIA,
2004). Um exemplo de género textual é a “propaganda de casas noturnas’, que é
utilizada com um dos propésito comunicativo de persuardir ao publico masculino a
frequentar esseslocais.

Esse género textual pressupfe o uso do discurso publicitiario. A linguagem
publicitaria utiliza recursos estilisticos e argumentativos da linguagem cotidiana para
informar e manipular, buscando sempre conduzir o publico avo a tormar uma certa
atitude (CARVALHO,1996; MORAES, 2002). Para Moraes (2002), a propaganda tem
cinco tarefas. a) chamar a atencdo; b) despertar o interesse; ¢) estimular o desgo; d)
criar convicgao e e) induzir a agéo.

3. Recursos linguisticos e visuais

O acance dos objetivos da propaganda dependem da eficiéncia dos recursos por ela
utilizados (MORAES,2002). Neste estudo, focalizamos nos recursos linguisticos e
visuais presentes nesse género textual. De acordo com Carvaho (1996:19): “0s recursos
lingUisticos tém o poder de influenciar e orientar as percepcdes e pensamentos, ou sgja,
o0 modo de estar no mundo e de vivé-lo, podendo permitir ou vetar determinados
conhecimentos e experiéncias’ A andlise dos recursos linglisticos deve ser realizada,
considerando os significados que sdo negociados/construidos na propaganda. 1sso
requer a adocdo de uma perspectiva da linguagem que considere os seus aspectos
semidticos, sociais e semanticos, isto €, a Linguistica Sistémica-Funcional .

Na Linguistica Sistémico-Funcional, a linguagem é considerada um sistema
semidtico social e um dos sistemas de significado que compdem a cultura humana
(HALLIDAY & MATHEISSEN, 2004 e CUNHA & SOUZA, 2007). A lingua esta4
estruturada de maneira que possamos construir simultaneamente trés tipos de
significado: ideacional, interpessoal e textual, redlizados pela |éxico-gramatética
(HALLIDAY, 1985; IKEDA & VIAN JR,2002). A metafuncdo ideacional é redlizada
|éxico-gramaticalmente pelo sistema de transitividade. Ela refere-se ao fato de
utilizaamos a lingua para falar do mundo e como o percebemos, sentidos,
experenciamos, representamos (IKEDA & VIAN JR, 2002). Conforme Ikeda & Vian Jr
(2002:46) “A oracdo, nessa perspectiva, possibilita-nos modelar a experiéncia e é
através da escolha dos processos (agdes), dos participantes (pessoas ou coisas) e das
circunstncias que nos expressamos € nos posicionamos perante 0 mundo”. A
metafuncdo interpessoa € a utilizacdo da lingua na construcdo de significados sobre
nossas relagdes com outras pessoas e nossas atitutes em relacdo a elas. Ela engloba as
funcOes sociais (expressiva e conativa da linguagem), expressando o “angulo do
falante”, ou sgja, suas atitudes e julgamentos, sua codificacdo das relacbes de papéis da
situacdo e seu motivo em dizer o que diz (IKEDA & VIAN JR, 2002). Essa funcéo é
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realizada |exicogramaticalmente pelo sistema de modo subdividido em: a) Sujeito-
grupo nominal e b) Finito- parte do grupo verbal. A metafuncéo textual refere-se ao uso
dalinguagem na organizacdo do texto.

Os recursos visuais referem-se as imagens que estéo presentes na propaganda.
Conforme Moraes (2002:45), elas devem ser consideradas na andlise, juntamente com
0s recursos linglisticos. “Imagens e palavras sdo cuidadosamente selecionadas e
colocadas em posicdes estratégicas na pagina produzir um anuncio atraente para os
olhos e persuasivo para a mente’. A disposicdo dos elementos visuais na propaganda
contribuem para a construcdo do sentido e sua andlise revela 0s seus aspectos
ideoldgicos e persuasivos. Moraes (2002) destaca alguns aspectos que devem ser
observados, tais como: 0O zoneamento com as dicotomias (esguerda/direita,
acimal/abaixo e centro/ margens). O que representa cada uma dessas posi¢oes pode ser
resumido no seguinte quadro:

Zona Valor informacional

Esquerda Algo gue o leitor ja conhece

Direita Algo que merece atencdo/informacdo
nova

Superior Ideal “promessa do produto”

Inferior Algo mais detalhado, prético, no campo
do real

Central Sugere Importancia

Margens Elementos subservientes ao da parte
central

Tabela 1. Recursos visuais.

De acordo com Moraes (2002), um aspecto que deve também ser observado nas
propagandas € o tipo de olhar dos participantes do anuincio. O olhar no leitor pode ser
interpretado como um pedido/chamada, ou sgja, 0 participante interage diretamente
com o leitor e solicita uma reacdo. A auséncia do olhar no leitor pode representar uma
oferta.

Por fim, a tomada da imagem de um certo angulo também é significativa.
Moraes (2002: 50) apresenta 0 equivalente a cada um dos angulos no seguinte quadro:

Perspectiva Relacdo equivalente
Angulo Frontal Envolvimento
Angulo Obliquo Distanciamento
Angulo Alto Poder do leitor
Angulo no nivel dos olhos |gualdade

Angulo Baixo Poder do participante
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Tabela 2. Angulo da imagem e relagéo

4. Dominagao masculina e construcao da identidade feminina

O género textual “anuncio de casas noturnas’ é caracterizado pela presenca de imagens
de mulheres jovens, bonitas e atraentes, o que implica numa construcéo da identidade
feminina. Para compreendermos melhor como acontece esse processo, devemos ter um
mente que hd uma interagdo entre homens e mulheres nas construgbes de suas
identidades.

A construcdo da identidade feminina depende de como a masculinidade é
construida socio-culturalmente. Algumas das caracteristicas envolvidas no projeto de
construcdo da masculinidade que interferem na construcdo da feminilidade séo: desgjo
sexual natural, préticas de esportes e racionalidade (MOITA-LOPES (2002). O desgjo
sexua incontroldvel nos homens faz parte da natureza, ou sgja, 0s homens ndo devem
recusar nenhuma chance de experenciar o sexo. Por outro lado, as mulheres sdo criadas
para reprimir sua sexualidade. O interesse pelos esportes, relacionado a forca fisica,
também € uma das caracteristicas do homem, ao passo que as mulheres séo
consideradas mais fracas fisicamente. Acredita-se que o homem é racional, enquanto a
mulher é emocional.

De acordo com Bordieu (2005) ha uma espécie de dominagdo masculina nas
relacdes entre homens e mulheres nas sociedades ocidentais. A manutencdo dessa
dominacdo é reforgada principamente por ingtituicGes (a igeja, a familia e a escola),
préticas esportivas e areas de atuacdo profissional (jornalismo, direito, medicina, etc.).
Os homens geral mente ocupam cargos e atuam em profissdes que sdo mais privilegiadas
socialmente, recebendo melhores salarios e tendo maior poder aquisitivo. Enquanto que
as mulheres, em aguns casos, ndo sdo valorizadas pelas fun¢des que elas exercem na
sociedade.

Essa dominagdo masculina também interfere no que se refere ao ato sexual,
sendo o homem considerado como “ativo” (atuante) e a mulher concebida como
“passiva’ (dominada pela homem, assumindo o papel de objeto de satisfacdo sexual).
De acordo com Bordieu (2005:79), a dominagdo masculina se inscreve no corpo
feminino, que € um corpo para o outro: “Tudo na génese do habitus feminino e nas
condicdes sociais de sua realizagdo, concorre para fazer da experiéncia feminina do
corpo o limite da experiéncia universal do corpo-para-0-outro, incessantemente exposto
a objetivacéo operada pelo olhar e pelo discurso dos outros’. Em outras palavras, o
corpo da mulher est4 sempre exposto a uma apreciacdo por parte dos homens.

5. Metodologia

Para investigarmos a dominacdo masculina em propagandas de casas noturnas,
selecionamos aleatoriamente 3 anuncios publicados no jorna “A razdo”, de Santa
Maria, no periodo de setembro de 2007 e novembro de 2007. As propagandas
escolhidas pertenciam as casas noturnas “Top Club”, “Whiskeria Doce Pecado” e
“Kalyfa’. Escolhemos os anuncios dessas casas noturnas porque diariamente elas sdo
veiculas nesse jornal .

A andlise das propagandas sera baseada principal mente nos seguintes tarefas:
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a) analise dos elementos lingtisticos e visuais (figuras) e os efeitos de sentido que eles
podem provocar;

b) andlise da relagdo entre linguagem e figuras e suas relagdes com a dominagdo
masculina.

6. Analise e Discussao:

Como afirmamos na metologia da pesquisa, selecionamos 3 anlincios de casas noturnas,
observando os elementos linglisticos e visuais e a legitimac&o da dominagdo masculina.
Antes de irmos diretamente para a analise, devemos levar em consideracdo alguns
aspectos de ordem contextual e textual. Para realizar essa tarefa, nos norteamos em
algumas questdes sobre a andlise de géneros textuais, propostas por Motta-Roth (2005).

Em relaco aos apectos contextuais, podemos afirmar que esse género textua é
freqUentemente veiculado nesse jornal de Santa Maria. Por meio desses anuncios, sao
oferecidos servicos de ordem sexual, sendo que 0s anunciantes (casas noturnas)
oferecem o produto (mulheres) para consumidores (homens). Procura-se persuardir o
publico masculino a frequentar as casas noturnas e a realizar seus desgjos e prazeres
com as mulheres que trabalham nesses locais

No que se refere a organizagao textual, observamos que ha uma alternancia entre
as informagdes de ordem imagética e linguistica. Geralmente, o0 nome da casa noturna
est escrito com letras maiores na parte de cima das propagandas, as imagens das
mulheres sdo apresentadas nos lados esquerdo e direito ou ambos. As informacdes
como endereco e telefone para contato sdo expostas na parte inferior. Nesses anincios é
frequente a avaliacdo e a descricdo como modalidades retoricas, isto é, decrevem-se
(apresentam-se) 0 que a casa noturna oferece, ab mesmo tempo que se avaliam-se (de
forma positiva) essas ofertas. O campo semantico esta ligado a seducéo e ao erotimo.

Esclarecidas essas questdes de ordem contextual e organizagdo textual, partimos
para a analise da propaganda 1, da casa noturna“ Top Club”.
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Figural. Top Club

Na propaganda 1, podemos observar alguns apectos relacionados a disposicéo dos
elementos linguisticos e imagens. Na parte superior, temos o enunciado “Hoje é dia de
Top” com letras grandes (em destaque). Essa informagdo pode ser interpretada como
aquilo que é ideal no andncio, ou sga, que os leitores venham a freqlentar a casa
noturna hoje a noite.

Na parte central, temos as informagBes mais detalhadas, isto é, as atragbes que a
casa noturna vai apresentar. No lado esguerdo, ha a imagem de uma mulher morena
clara, olhando diretamente para o leitor, o que pode significar um pedido/uma chamada.
Essa mesma mulher estd com os bracos erguidos, fazendo uma pose sensual. Dessa
maneira, 0 Seu Corpo parece ter mais destague na imagem, possibilitando que sga
interpretado como um ato de oferecimento do corpo para ser apreciado ou desfrutado.
Ainda do lado esguerdo, temos uma imagem menor de varias garotas. Elas estdo num
local gue lembra um pouco uma prateleira de um supermercado, dando uma idéia de
que elas estdo a disposicdo para serem consumidas. Essa imagem também pode remeter
a um harém de mulheres, o que € um sonho de muitos homens. No centro, partindo da
esquerda em direcdo a direita, em destaque esta o advérbio “hoje”, reforgando o que foi
anunciado na parte superior. Logo apos, aparece o enunciado “imperdivel mega show
com dose dupla’, em gue sdo usados os adjetivos “imperdivel” e “megd’, que sdo
apreciacdes positivas usadas como recursos para persuardir aos leitores do aniincio. Em
menor destagque, so apresentadas as seguintes informacdes “show com cadeira erdética,
20 dancarinas sem intervalo, 20 garotas novas e 10 shows de dtip-tease”. Essas
informagdes possibitam aos leitores criarem ou imaginaram 0 que vai acontecer na
festa, ou sga, 0s anunciantes os seduzem a partir da imagem de um ambiente em que 0
sexo é show e as mulheres sdo produtos novos e de boa qualidade. No lado central em
direcdo ao direto, esta em destague 0 enunciado “incrivel, 80 garotas esperando por
voc€’. Na parte inicial desse enunciado temos o adjetivo “incrivel”, que € uma
apreciacdo positiva do que vem na segunda parte do enunciado. Na segunda parte “80
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garotas esperando por voc€’, podemos observar a utilizacdo do processo material
“egperar”, tendo como participantes os atores sociais “80 garotas’ e “vocé€’. O ator
social “80 garotas’ esta na posicdo de “agente” enquando “voc€’ estd como
beneficiario. O uso do pronome “vocé&’ demostra que ha uma interagdo direta/luma

aproximagao entre 0 anunciante e o leitor”.

No lado direito, ha uma mulher loira, com as maos na cintura e carregando um
capacete. O capacete esconde 0 rosto e pode representar 0 mistério, porém essa mulher
esta sem ele, mostrando o rosto e olhando diretamente para o leitor. O seu olhar € do
angulo ato, o que pode significar uma relacdo de poder. Possivelmente, se estgja
buscando criar uma idéia de mulher dominadora. Duas estrel as estéo tapando os seios da
mulher, 0 que pressupde gque eles estejam expostos. Esse aspecto também pode ser
interpretado como um jogo que envolve o questéo do “mistério”, isto €, vocé conseguira
ver 0 que tem por trés das estrelas somente ser for hoje na casa noturna. E importante
lembrar que o fato de estar no lado direito pode significar que sgjaa“ novidade’.

Na parte inferior, € apresentado o slogan da casa noturna “Top Club, a nimero 1 da
cidade” seguido da expressdo “que loucura’, que da uma idéia de sensuaidade e
realizacéo do prazer. O nome da casa nhoturna esta em letras maiores (em destaque). Na

margem direita, tem as informagdes como fone para contato e enderego.

WHISKERIA
DOCE PECADO
NOVAS GAROTAS!

Ligue e agende seu hordrio.

Local aconchegante
Localizagio central
Ingresso: R$ 10,00

cortesia 1 cerveja
Escolha a garota e
figue isento de entradal

Rua Vale Machado, 1125 - Sala 04 -
(55) 32216141 ou (55) 9165 3662 —
Horario: das 13:00hs as 19:00hs A

AR Manered 0o 18 anog

i

Figura 2. Whiskeria

Na propaganda 2, podemos observar, na parte superior, 0 nome da casa noturna
“Wiskeria Doce Pecado”, sendo o que esta em destague no andncio. Logo abaixo, temos
um quadro negro com letras brancas, apresentando os enunciados “Novas Garotas!” e
“Ligue e agende seu horério”. O primeiro enunciado é uma exclamacdo e estd em letras
maiores, desse modo, representando 0 que merece a atencdo do leitor. O segundo
enunciado é caracterizado pela presenca dos verbos “Ligar” e “Agender”, processos
materiais na forma imperativa. Esses verbos no imperativo representam agdes que 0s
anunciantes sugerem aos leitores (atores sociais), isto €, ha um apelo. Um pouco abaixo
desse primeiro quadro negro, temos, em letras menores, os enunciados “local
aconchegante’ (sentir-se bem /conforto) e “localizagdo central” (seguranca), que sdo
recursos persuasivos. O segundo quadro negro apresenta 0s seguintes enunciados:
“Ingresso R$ 10,00 ", informando preco e “cortesia uma cervejd’. A sequéncia desses
enunciados € persuasiva, pois hum, primeiro momento, é apresentado um aspecto
desvantajoso para o leitor (pagamento), apos € informado um aspecto vantajoso para o
leitor (ganhar um brinde). O aspecto negativo € amenizando pelo aspecto positivo. No
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mesmo quadro, ainda temos os enunciados “Escolha a garota’ e “Fique isento da
entrada’. No primeiro enunciado é feita uma apelacéo ao leitor, sendo utilizado a forma
imperativa do verbo “escolher”. Podemos representa-lo da seguinte forma: atores
sociais (leitor e garota), tendo como agente “o leitor” e “garota’, a meta e 0 processo
material “escolher”. Uma analise desse enunciado revela que € dado um poder ao leitor
(homem) em relagdo ao produto (garota/mulher). Em seguida, € apresentada uma
vantagem “fique a vontade” que o consumidor pode ter ao escolher uma garota. Na
parte inferior do lado esquerdo em direcdo ao centro da gravura, sdo apresentadas
algumas informagdes como: enderego, telefones para contato e horérios de atendimento.
Todas essas informagdes séo expostas no lado esgquerdo.

No lado direito da gravura, é apresentada a imagem de uma mulher sedura,
vestindo uma roupa sensual, numa pose que representa  submissao”, “passividade’. Ela
n&o mostra o rosto, apenas apresenta o corpo (em destaque).

A MELHOR E MAIOR CASA NOTURNA DA REGIAD

Nove
SV QUARTA
E,. e (Kalyfa g
<\

PAGUE & E-I:IHEUHAJ;&D

} E GANHE 05 CERVEJAS

*

. SUPER SHOW
INEDITO C/ A LOIRISSIMA

MATALIA DANTELLI SHGW MA EANEIRA

ERDTICA ¢/ JULIA MOURS
FOME: 9622 5753
Ay, Wl Jabim, 170
Fo(55) 1225 im0 | AT )T

FIEADD FAA WiNORES O W bl

L

Figura 3. Kalyfa

Na propaganda 3, o enunciado “a melhor e a maior casa noturna da regido” esta
na parte superior, assumindo uma posicdo de destaque. Nesse enunciado, podemos
perceber 0 uso dos adjetivos superlativos “maior” e “melhor”, que sdo apreciactes
positivas. Logo abaixo, no lado esquerdo em direcéo ao centro, aparece 0 enunciado
“Novo kalyfa drinks show”, com um fundo oval, tendo em destagque o logotipo da casa
noturna. Ainda no lado esquerdo, ha a imagem de uma mulher jovem e loira,
acompanhada de uma figura oval, com fundo preto e letras brancas, apesentando o
enunciado “Super show inédito c/a loirissima Natdlia Dantelli”. A garota olha
diretamente para o leitor, o que significa um pedido/uma chamada ao leitor (solicitacdo
de reacd0). Essa garota coloca o corpo parafrente, pondo a méo direita no seio esquerdo
e a mao esguerda proximo a cintura. Essa postura pode ser interpetada como um
oferecimento do corpo. Além disso, devemos destacar que o seio direito est4 coberto
por uma estrela, porém, pressupondo gue elas estejam, na realidade, encobertas. Enfim,
pode-se pressupor que as partes superiores de seu corpo estdo expostas. Numa posicéo
mais central, esta o enunciado “ Super show inédito com a loirissima Natalia Dantelli”,
usando novamente adjetivos que tenham grande impacto e poder de persuasdo “super” e
“inédito”, que se refere a novidade. Um aspecto interessante € o uso do adjetivo
superlativo “loirissima’, ressaltando o fato dela ser uma mulher loira, atributo feminino
muito apreciado por grande parte dos homens.

No lado direito da imagem, temos uma figura oval, com fundo preto e letras
brancas e mailsculas escrito “Quarta show”, uma chamada. Logo abaixo, em letras
menores, aparecem 0s enunciados “pague a consumacado” e “ganhe 5 cervejas’, que
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estdo com as formas verbais no imperativo. Os verbos “pagar” e “ganhar” sdo processos
materiais e o ator social é “voc€” (consumidor). Podemos notar, nesses enunciados, um
apela e uma aproximagao com o leitor. Ndo devemos também esquecer do aspecto
persuasivo representado pelo brinde “ganhar 5 cervgjas’, que € uma vantagem para o
consumidor. Em seguida, em letras um pouco menores, esta 0 enunciado, “show na
cadeira erética com Julia Moura”, informagéo de menor destague. Apds, o telefone para
contato € apresentado, em letras maiores, e o0s cartdes de créditos aceitos sdo
informados, na parte inferior, em letras menores. Por fim, na parte mais centra e
inferior, sdo fornecidos o endereco e outro telefone para contato.

7. Consideracdes Finais

Nesse trabalho, realizamos uma andlise dos elementos linglisticos e das imagens em
trés propagandas de casas noturnas. Efetuada tarefa, focalizamos agora na questéo
principal desse estudo: “como a dominagdo masculina é legitimada nesse género
textual ?’

Pudemos notar que, nas propagandas analisadas, a figura masculina € colocada
em um lugar privilegiando, sendo o participante que tem o poder (dinheiro) para
consumir o produto. A figura feminina, em contrapartida, assume um papel de produto
de consumo sexual, descrita com atributos que agradem os homens e apresentadas com
imagens que, de certa forma, provoquem e estimulem o interesse e 0 desgjo por parte
dos homens.

Linguisticamente, observamos esse fator através do uso da forma imperativa,
gue coloca em foco o consumidor (homem), a quem se sugere umaacdo e é posto numa
posicdo de maior poder. Por outro lado, 0 uso de adjetivos atribui aos produtos
(mulheres) qualidades positivas, ab mesmo tempo em que as colocam em uma posi¢ao
inferior. Em outras palavras, pode-se ter uma impressdo, numa primeira olhada, de que
as mulheres sdo valorizadas por essas caracteristicas positivas. Porém, os atributos
positivos ndo sdo somente mencionados para elogiar as figuras femininas, mas também
persuardir ao publico masculino.

Em relacdo as imagens, notamos também que elas colocam os homens em uma
relacdo de maior poder. Somente imagens de mulheres sdo apresentadas nas
propagandas, 0 que as coloca numa posi¢do inferior, de quem deve mostrar os atributos
fisicos (corpo) e ser adquirido ou recusado. As poses sensuais as colocam no papel de
guem deve “agradar” sexualmente os homens. A auséncia de imagens masculinas e a
ndo delimitacdo do publico masculino que pode consumir 0 produto pdem os homens
em uma posic¢do de maior poder. Em suma, ndo importam quais sdo os atributos fisicos
dos homens, 0 que interessa € o poder aquisitivo do publico masculino, enguanto que as
mulheres devem ser bonitas, novas, atraentes e sensuais.
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