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FOTOGRAFIA NA IMPRENSA: A MENSAGEM VISUAL PUBLICIZA DA

iria Catarina Queir6z BAPTISTA
Karen Cristina Kraemer ABREU

ABSTRACT: From the research literature on waysdostruct meaning in photographic images used in the
media we seek to identify photographs that retleetmediated evidence adduced by Roland Barth&5)lif

the text message picture. ldentifying such prosesse believe, helps in understanding the constmaif the
dissemination of imagery that presents contentidewse today.
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1. Introducéo

Uma palavra ndo é o mesmo que uma fotografia oparoau placa de transito, ou o
modo de se postar de alguém. Segundo Joly (19%%)p:(...) todos podem significar algo
além deles mesmos e, constituir-se, entdo, emsigno

Barthes, ainda na década de 1960, percebeu quearssnmagens unicas e fixas
como a fotografia, por exemplo, constituia-se ena umensagem muito complexa, também
denominada de polissémica. Para compreender a imagereciso compreender que ela €
algo que se assemelha a outra coisa. O seu orgirase fato posta a imagem na categoria
das representagoes.

Se ela parece é porque ndo é a propria coisausgad é, portanto, evocar, querer
dizer outra coisa que ndo ela prépria, utilizandproecesso da semelhanga. Se a
imagem € percebida como representacao, isso qzarglie a imagem é percebida
como signo. (...) a fotografia, o video, o filmeos&onsiderados imagens
perfeitamente semelhantes, icones puros, aindacoafgveis porque sdo registros
feitos, como vimos, a partir de ondas emitidas peleprias coisas (JOLY, 1996,
p.39-40).

Entretanto, se as representacdes (imagens visfsjompreendidas por receptores,
além do(s) emissor(es) que as reproduzem, € poexjgte entre tais representacdes e 0s
elementos representados um teor sociocultural cmieal minimo, estabelecido por um
signo motivado, por exemplo, por semelhanca corsmarsaussure.

De fato, mesmo nas imagens visuais mais ‘realistagstem muitas diferencas entre
a imagem e a realidade que ela supostamente daegriesentar. (...) A prépria
imagem é o resultado de tantas transposi¢cdes gumasypim aprendizado, e precoce,
permite ‘reconhecer’ um equivalente da realidadtegrando, por um lado as regras
de transformacéo, e, por outro ‘esquecendo’ aseti@@s: (...) € esse aprendizado, e
néo a leitura da imagem, que é feito de maneiraraf na nossa cultura, na qual a
representacéo pela imagem figurativa tem tantartdpoia (JOLY, 1996, p. 42-43).
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Aquele que se propde a analisar as imagens padiggies principios deve buscar
decodificar a “capa de naturalidade” imposta pas @ fim de encontrar sentidos outros,
propostos por contextos muitas vezes nao-ditos guaterferem no significado da imagem
e, por isso, compreendendo o diagrama propostButines, onde encontramos um sentido
conotado mais forte e mais presente do que a cemgie do imediato sentido denotado.

Significado Significante

Significado Significante

Fig. 1. Diagrama de Barthes.

A partir do diagrama proposto por Barthes veriBea-que sentidos outros sao
propostos na alteracao da primeira relacéo sigwi@ifsignificante. Ao ultrapassar a primeira
relacdo de sentidos no binémio significado/sigaifike, outros significantes sdo incorporados,
aparecendo a leitura simbdlica.

Foi assim que Barthes conceituou e formalizoutarkei‘simbélica” da imagem (...)
para ele, esse processo de conotacéo é constitigtigoalquer imagem, mesmo das
mais ‘naturalizantes’, como a fotografia, por extmpois ndo existe imagem
“adamica”. (...) O motor desta leitura segunda,irdgarpretacdo, seja a ideologia,
para uma sociedade e historia determinadas, em inadhda o fato que, para
Barthes, uma imagem em nada pretender sendo seimprealgo diferente do que
representa no primeiro grau, isto €, no nivel dotigdo (JOLY, 1996, p. 83).

Essas consideracfes aplicam-se as fotografias plensa. Primeiramente porque a
imagem midiatizada € uma mensagem; e, enquanto agems ela esta diretamente
relacionada com uma fonte emissora, um canal gepgegao e um receptor.

2. A linguagem visual da midia

Ao tentar identificar quais sédo os elementos ctuistos da relacdo emisséo/recepcao
de uma mensagem fotogréafica, geralmente, encomtograno polo emissor os veiculos de
comunicacao composto pela equipe de profissionaisljstas, ou seja, 0 grupo tecnicamente
capacitado responsavel pelas acdes realizadasdagéce do jornal a fim de compor as
mensagens jornalisticas a serem veiculadas diamtemeNeste polo da relacéo
emissor/receptor, conforme Barthes (1995, p. Jd))os encontrar “la redacion del periddico:
unos hacen las fotos, otros eligen una em particldacomponen, la tratan, y otros, por
altimo, la titulan, le ponen un pie y la comentan”.

O polo receptor, por sua vez, € composto pelasréstdo veiculo, fato que nos parece
ser um ponto pacifico. Entretanto, o canal atrad@squal sdo enviadas as mensagens
diariamente ao publico leitor também possui suasticpdaridades. Esse canal de
comunicacao apresenta caracteristicas propriagrqpggtam muito na constru¢do do sentido
do material que o jornal publica em suas paginagosicdo politica do veiculo, a linha
editorial, o publico ao qual se destina, ou sej@jtor imaginario do jornal faz parte de uma
construcdo da realidade na producéo do periddico.
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(...) el canal de transmission, el proprio periodic para hablar com mas precision,
um complejo de mensajes concurrentes que tienéstdgrafia como centro, pero
cuyo entorno esta constituido por el texto, eldituel pie de foto, la compaginacion
y, también, de un modo méas abstracto pero no m&n@@mativo”, la misma
denominacién de lo periddico (puesto que su norobnstituye un saber que puede
pesar muchissimo en la lectura del mensaje propi@naicho: una fotografia puede
cambiar de sentido al pasar de L’Aurore a L'HUn®niBARTHES, 1995, p. 11).

A fotografia, por sua vez, apresenta uma estrudut@noma; a imagem fotografica
apresenta uma mensagem primeira, uma mensagemni@aaquela que esta registrada na
propria imagem, aquilo que Barthes (1995) denomd®wo 6bvio, em contraposicao a leitura
“cultural” efetuada a partir da compreensdo dosgo&limpressos no ou sobre o primeiro,
isto é, aquilo que o proprio autor denominou debituso”.

Vale lembrar, no entanto, que a mensagem contidamamem de imprensa,
diferentemente daquela presente na fotografia cgmsen interrelaciona com outras
mensagens com as quais ela divide o espaco paginadiculo de comunicacdo de massa no
qual esta impressa como: o texto, a legenda, lo,tdudiagramacéao, etc.; elementos do fazer
jornalistico que estdo sempre presentes na pudg@izde uma fotografia de imprensa. Tais
elementos compdem a producdo de sentido da imagenmprensa; esses saberes vao
interferir diretamente na compreensao da imagenyféfica de imprensa e podem retificar
ou ratificar o que é mostrado na propria imagerddezomo leitura possivel as oposic¢des, ou,
nas palavras de Duarte (2000, p. 78), “essa dafdmencialidade que o texto (fotografia de
imprensa) exprime crua e ousadamente, atualizadesntambiantes, manifestando, (...)
sentidos e atitudes distintas e contraditoriastaRa autora, os pares de significacdo séo
formados a partir de

um tipo de construcdo de sentido bastante singuler ancorando-se no duplo plano
de denotacdo, sobre ele constréi e sobrepfe pamesativos de carater simultaneo e
opositivo. Esses pares opositivos de sentidos@o)facilmente decifraveis porque se
ligam a producédo midiatica de simulacros culturesgando naturalmente inscritos na
histdria desta pés-modernidade que € o século emigemos. O choque multimidial
a que estamos submetidos, aliado ao avanco técmintifico e aos interesses do
capital, faz com que partilhemos um universo siiabdlque neutraliza histéria
pessoal ou social, consciéncia particular ou c@etio mundo, conformando-se ao
“real” construido pela midia que, vivendo como idzale, a ela é devolvido como
inspiracéo para construir sua realidade Na ciridde desse jogo de espelhos que se
inter-referenciam, homogeinizam-se corpos e padaomise comportamentos,
substituindo instancias de expresséo individuatjlfar, étnica, cultural por modelos
universaisou globais(DUARTE, 2000, p. 79).

E importante considerar que a fotografia de im@em® esta isolada na construcio
da pégina do veiculo de comunicacédo, ela esta dadda elementos que vao auxiliar ou
direcionar a leitura desta imagem, dependendotdacsio. Entdo, temos duas estruturas que
compdem o cenario da constru¢do da realidade rsgsados jornais: 1) a estrutura visual,
mostrada a partir da imagem fotografica, consttiypdr linhas, tons, composicéo, direcéo,
cor, escala, etc., e, 2) a estrutura linguistiomposta por palavras, que é apresentada a partir
dos demais elementos constitutivos do jornalismmésso. Sdo essas duas estruturas que dao
suporte a informacdo midiatizada. As duas estrsitgén heterogéneas, ndo se misturam,
apenas podem se complementar. Entretanto, as dwaprepor os sentidos operados na
leitura da informacé&o disposta na pagina do jornal.
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Pouco se conhece da estrutura visual e, confornmthd®a (1995, p. 12), “la
(estructura) de la fotografia propriamente dictues, resulta casi desconocida”. Algumas obras
mais recentes apontam caminhos para que se come#igar a estrutura da linguagem visual,
da qual a fotografia de imprensa € herdeira. Acipin, a fotografia foi considerada um
“analogon” daquilo que ela apresentava/representava. E essamacteristica da fotografia
mais exaltada pelo senso comum: a analogia.

A estratégia mais comum, quando se utilizam foftmgana editoracdo (na midia

impressa) € a de fazer valer a especularidadeniidade fotografica. Neste caso

o editor/enunciador baseia-se no simples fato @eagimmagem fotografica parece-

se com aquilo que vemos no mundo natural, assifa,se esperar que acreditemos
nelas como acreditamos nos eventos e fatos queimgoeamos no mundo natural

com os quais ela se parece. A base desta estr@stgiacentrada num contrato

implicito, estabelecido entre o enunciador e o elatifrio cuja mola propulsora € o

elemento veridictorio existente entre o mundo redtara imagem fotogréafica que

se transforma no valor mantenedor deste contradMERGO, 2000, p. 02).

Entretanto, se algo precisa ser representado acahognte € porque seu real ndo esta
disponivel a todos copresencialmente em quaisqaaremtos que se deseje. Esardiogori
€ uma reducdo, sem que se interprete de formaapiggrque apresenta um instante do real.
Tais imagens fotograficas sdo, em verdade, mensagen codigo.

¢ Existen mas mensajes sin cédigo? A primera vestdirsa que si: precisamente,
todas las reproducciones analégicas de la realdladjo, pintura, cine, teatro. Pero
en realidad todos esos mensajes despliegan de anavidente e inmediata, ademas
del préprio contenido anal6gico (escena, objetsape), un mensaje suplementario
al que por lo general conocemos cogsiilo de la reproduccion. Se trata de un
sentido secundario de la imagen bajo la acciéncdehdor y cuyo significado
estético o ideoldgico, remite a determinada “caltute la sociedad que recibe el
mensaje. En definitiva, todas esas artes “imitativaonllevan dos mensajes: um
mensaje denotado, que és el proprio analogon, memsaje connotado, que es, en
cierta manera, el modo en que la sociedad ofretectdr su opinién sobre aquél.
(BARTHES, 1995, p. 13).

Para que haja uma compreenséo adequada da repg@semhontada na fotografia de
imprensa € necessario que os codigos utilizadas @anpor a mensagem conotada sejam
compostos por um sistema de simbolos universaim{pimamente universais), pela retorica
de uma época e por um conjunto de esteriotipospgdem ser reconhecidos pelo grupo
social como determinado uso das cores, dos gestosxpressdes faciais, dos modelos de
grupos e seus significados, etc.

A diferenca principal em se buscar analisar umagfaifia artistica de uma fotografia
de imprensa justamente esta nessa questdo: oosatgsistema conotado ndo sao visiveis
na fotografia de imprensa;astilo da fotografia de imprensa ndo é compreendido enqua
estilo,modo que o seria em uma pintura, por exemplog¢ eteerpretado pelo senso comum
como o0 modelo possivel de retratar a realidadesefal pela objetividade. Essa objetividade
pode tornar-se um elemento mitico, visto que agfatita de imprensa também produz
sentidos outros através de sua propria mensageral eislas leituras que sua articulagdo com
os demais elementos da pagina possibilitam.

(...) el mensaje de prensa, esté también connoEsia.connotacion no seria facil ni
captable de inmediato en el nivel del préprio mgnése trata al cierto modo, de una
conntacién invisible a la vez que activa, claraaavéz que implicita), pero si es

4



©0S LiNg,, .
N 0/&/>

Ry

Anais do IX Encontro do CELSUL
Palhoca, SC, out. 2010
Universidade do Sul de Santa Catarina

( ’ GROVLO g
P N
I_ \
Y% )&

C s 0q 57
I_

posible inferirla a partir de ciertos fendbmenos dgeaen lugar en el nivel de la
produccion y la recepcion del mensaje: por unaeparia fotografia de prensa es un
objeto trabajado, escogido, compuesto, elaboradtado de acuerdo com unas
normas profesionales, estéticas o ideoldgicas gugtityen outros tantos factores de
connotacién; por outra parte, esa misma fotografiasolamente se percibe, se
recibe, sino que se lee. El publico que la constaneemite (...) a una reserva
tradicional de signos; (...) todo signo supone daligo, y este cddigo (...) es el que
habria que tratar de establecer (BARTHES, 19955).

Forma-se, deste modo, o paradoxo da fotografiaeaisténcia de duas mensagens
uma sem codigo, aquela denominada por Barthearmiddgori ou analogia fotografica, que
mostra o instante de captura da imagem, e outuglaque apresenta um codigo, mostrada a
partir da escolha da imagem, do tratamento dadsiaa éa “escritura” desta imagem ou da
“retorica da imagem fotografica”, melhor dizendo.

3. A estrutura da mensagem fotografica

E importante perceber que ndo é a fotografia quelyazr essa conotacéo. Pelo
contrario, o sentido conotado esta inserido nagfafta e, segundo Barthes (1995) ele (o
sentido), vai se manifestar em concordancia corradoxo ético que estara também posto na
imagem. Para Barthes (1995, p. 15 - 16), “cuando guiere ser "neutro, objetivo’, se
esfuerza en copiar minuciosamente lo real, coma aealogia fuese un factor de resistencia
ante el asedio de los valores”. Barthes (1995)aasxplica que “(...) el mensaje connotado
compreende un plano de la expresion y un planocod&gido, significantes y significados:
obliga por tanto, a un auténtico deciframiento”.

Outros autores vao filiar-se a Barthes nessa questédre eles Veron, que insiste em
afirmar que o leitor ao ser colocado em frente a immagem é possivel refletir “porque esta
imagem e ndo outra?”, o autor inscreve a imageagfafica no campo dos enunciados. Para
Veron (1989, p. 32), “os universos de possibilidgadiscursivas sdo determinados pela
cultura”.

Os processos de conotacédo, possiveis na leitumndemagem, sao a imposicéo de
outros sentidos & mensagem fotografica. Barthe35(1@®s identifica no processo de produc¢éo
dessas imagens através dos diferentes niveis denagnio do material fotografico.

No campo do jornalismo, por exemplo, os procediogede eleicdo do tema, escolha
da imagem, tratamento técnico, enquadramento, agéine, hoje acrescidos da pos-producéo
da imagem, sdo elementos que compdem a codificdgdanalogon fotografico. Tais
processos ndo sao as unidades de significacdo demmgem fotografica, sdo 0s passos ha
orientacdo da imagem a ser obtida e/ou produzidavesculacéo.

Para compreender melhor os processos de produc@&ondéacio, Barthes (1995)
indica e nomina tais fases que podem aconteceriranit@neidade, em alguns casos, bem
como isoladamente. Num primeiro grupo sao apredestpelo autor os procedimentos de
trucagem, pose e objetos que impdem uma conotagadiada modificacdo do proprio real,
ou seja, procedimentos que alteram a mensagemadinobm base em acdes prévias. No
segundo grupo de elementos encontram-se 0s prscees@onotacdo denominados por
Barthes (2000) de fotogenia, esteticismo e sintaxe.

1) Trucagem: esse processo de conotacdo consistedemaode forma diversa do real os
elementos que originalmente estao dispostos naemadgtografica, produzindo uma segunda
imagem, uma imagem criada a partir da vontade eirdesesses de quem a publica. Tal
processo sempre foi bem aceito na imagem publgjténtretanto, no processo da fotografia
de imprensa torna-se questionavel porque ndo pomds aos fatos e cria a “ilusdo” no
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receptor que a imagem fotografica é verdadeiraaé Conforme o exemplo utilizado por
Barthes (2000, p. 17), “essa fotografia representagenador (Millard Tydings) a conversar
com o lider comunista Earl Browder. Com efeitofava-se de uma fotografia ‘trucada’,
constituida pela aproximacéo artificial dos dostes”.

Como exemplo de trucagem, apresentamos a imagelcgua no jornal Los Angeles
Times, em marco de 2003. Produzida por Brian Waitskiata a cena de um soldado em meio
a uma multidao de iraquianos, com uma arma em w@Randos e alertando, com a outra, um
iraquiano em pé com uma crian¢a no colo. O fot@grabntou esta imagem ao fundir dois
momentos diferentes. ApOs a sua publicacdo, BriatsklVfoi demitido por agir contra as
regras do jornal ao alterar a foto.

i B .wn = » K
Fig. 2: Imagem do Los Angeles Times, 2003.

Pose: esse processo de conotacdo esta fundameatagieestdo da artificialidade proposta
pelo modelo e/ou pelo préprio fotografo. E sabide,qalguém que posa se metamorfoseia, se
monta para o registro fotografico, para a ‘etertddae, ao fazé-lo, constr6i o modelo atraves
do qual deseja ser conhecido/visto. A pose do mo@etpara a leitura desejada dos
significados de conotacdo. A pose vai definir-sguado Barthes (2000, p.17), a partir de
“atitudes esteriotipadas que constituem elemeidtdsitos de significacdo (...) uma gramatica
historica da conotacéo iconografica” que busca s&isriais na cultura. A mensagem nao é a
pose em si, mas 0s sentidos que ela emana; apaeée ao leitorado, € uma imagem que
produz uma mensagem denotada, no entanto, € urntussidupla, composta de denotacéo e
conotagao.

REPATRIAMOS A JU,
= OTESOURO
| DEAMERICA

0EIN [,
- -
S ) Viviane
\ Victorette
mais! ;
TUDO
SOBRE
ABUNDA
0 FIM DA
MAFIA

MAIS P%'I ENTES
DAHISTORIA
AARTE
EO pomw

3¢y AFESTA
¥ DO ANO

Fig. 3:Capa da Revista Playboy, edicao de setenid005.
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Neste exemplo buscado na Revista Playboy, pereelsatamente a proposta de
Barthes (2000) ao explicar que a pose possibibtéotografado metamorfosear-se em algo
que lhe interesse perpetuar. E através da pose qegsonalidade fotografa constréi um
entendimento sobre si, estabelecendo a partir de dewla imagem um conceito para a
posteridade. Na imagem publicada na capa da re®iaidoy em setembro de 2005, a atriz
Viviane Victorette, encarna a personagem “Ju, dentwela América’, produzida e
transmitida pela Rede Globo de Televisdo naquete Rasa, a partir das caracteristicas da
personagem da teledramaturgia e pereniza sua mi&stéTambém € através da pose
publicada na capa d arevista que se percebe dmsefdé sentido de “olhar sacana e
convidativo”, sorriso maroto, movimentacdo &gil dorpo sinuoso e jovem, bumbum
projetado e quase todo descoberto pela microssaiecdio leve e molengo na cor azul claro,
prépria do universo infantil.

3) Objetos: esse elemento de conotacdo esta abriionao cenario que a fotografia monta
para apresentar o modelo. As interpretacdes s&ridag a partir de associacdes de idéias
corriqueiras ou de simbolos auténticos, que setitoa®m em elementos de significacao,
remetendo a significados claros e conhecidos tlarIétara Barthes (2000, p. 19), “sao, pois,
elementos de um verdadeiro léxico, de tal modovestaue facilmente podemos constituir
em sintaxe”. Conforme o exemplo dado por Barth€)@® ao utilizar a biblioteca como
cenario se esta construindo, a partir de assodat®édéias, o ‘conceito’ de que o modelo é
um intelectual, ou seja, aquele ambiente € o artebiem que aquela personagem se sente
bem e esta acostumada: um lugar de muitos livragarteitura, muita informacéo. Conforme
Barthes (1995, p. 19), “a conotacéo ‘sai’ mais @nos de todas essas unidades significantes,
mas ‘captada’ como se se tratasse de uma cenaat@e&despontanea, isto €, insignificante,
com uma “capa de naturalidade”.

FOLHA DE S PAULO

Bragodireito de Dilma montou dossié

Figs. 4 e 5: Capa da Edicéo n° 28.849, Folha deu®aR2008) e Fotografia “Mickey Chavez” , de LMarques
(obtida em 28/07/2008).
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No exemplo acima, o fotografo utilizou-se de eletogmo cenario para produzir uma
imagem de Hugo Chavéz que faz referéncia as orgih@sfamosas do imaginario infantil na
contemporaneidade: as orelhas do camundongo Mideeyyalt Disney. Essas orelhas séo
reproduzidas em tiaras e comercializadas nos esgig® parques da Disney nos Estados
Unidos e na Europa (EuroDisney), possibilitandauaoario visitante dos parques embarcar
no “clima institucional e in fantil” do local. Asogi¢Bes politicas de Chavéz o impediriam de
usar tal artefato. A imagem fotografica cria umitefee realidade diverso do real. O ar de
satisfacdo que Chavéz, mostrado nesta imagem pors@eiso aberto, apresentado no
momento do clique fotografico trai suas posicOeditipas e promove um efeito de
esvaziamento das criticas Chavistas ao pais d&dioe, confirmando a “tese” de Barthes

(2000).

4)Fotogenia: esse processo de conotagdo buscaalezianimento da mensagem fotografica a
partir de técnicas de iluminacdo, de impresséao #ralgem. Para Barthes (2000, p. 19), tais
técnicas devem ser inventariadas porque “a cada con@sponde um significado de
conotacdo suficientemente constante para ser io@dp a um léxico cultural dos efeitos

técnicos, (...) em fotografia nunca ha arte, magpse sentido”.

GROULO o
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Fig. 6: Porto de Génova, Itdlia, de Claudia M. & Admeida. (Imagem capturada)
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Fig. 7: Porto de Génova, Italia, de Claudia M. & Admeida. (Imagem manipulada)

A fotogenia é uma processo muito utilizado nas enagmidiatizadas atualmente.
Entretanto, € um erro pensar que ele so esta disgd@partir das tecnologias digitais para o
melhoramento das imagens. Mesmo quando a midiaantl fotografias convencionais,
também conhecidas como analdgicas, era possiveputaas, retoca-las e transforma-las.
Atualmente se tem uma percep¢do que esse procgissdigponivel pela popularizacdo de
seu uso e pela disponibilizacdo dos editores dgegma A fotogenia busca maximizar os
efeitos de beleza, de cor, de forma, de contrastege outros, na imagem fotogréfica.
Também existe esse recurso para imagens digitaim@mmento, porém 0 processo é mais
trabalhoso, atualmente.

5) Esteticismo: O processo de conotacédo alavanpaldoesteticismo apontado por Barthes
(2000) da conta do sentido promovido pela condd@anensagem fotografica alimentada
pelos cbdigos das artes imitativas, preferencialeygrela pintura. Ao buscar “travestir-se” de
pintura, ou, a0 menos tentar evocar seus codigatatus, a fotografia promove sentidos
outros, fora de seu ambito, ou seja, mostrand@msea@eptor com uma roupagem que nado é a
sua mas que propde uma valorizacao “cultural” dasagem fotografica.
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Fig. 8: Imagem do homem Vitruviano, de LeonardoMireci.
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Fig. 9: Prisioneiro na Lessbury, em Nova Jérseklderi Cartier-Bresson (1975).

Ha muito se discute o carater artistico da fotagraD processo barthesiano do
esteticismo aponta para este olhar estético embasad estatutos da arte, de suas
composicdes e aspectos visuais que valoram osiasitdas artes imitativas mostrados nas
fotografias. No exemplo apresentado aqui, vé-seinmagem registrada com emelhanca a da
figura internacionalmente conhecida do “homem viano”, ao menos um “meio homem
vitruviano” é visto através da lente de Cartierd8mn. Esse assemelhamento confere um
status diferenciado a imagem fotografica.

6) Sintaxe: Esse item de conotacdo da mensagergrdfitta propde que ndo estd nos
elementos individuais a leitura conotada, mas madEamento de tais elementos. Tal leitura,
realizada através do processo de encadeamentosfmqulos objetos-signos que compdem a
mensagem fotografica ou mesmo pela leitura propoacla pela seqiéncia da imagem
fotografica € o que Barthes (2000). denominou d#ase na mensagem imagética. A
conotagdo do cémico, por exemplo, € possivel arpiatleitura desse elemento: a sintaxe
gue, se ndo ha movimento na mensagem, ele o magicler diversos objetos-signos ou a
perceber a repeticdo desses, outra possibilidadmi@e visual da imagem fixa.

10
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Fig. 10: Prisdo de um suspeito, em Saigon, Viaeta& ddie Adams (1968).

A imagem fotojornalistica apresentada acima € itapée, mostra momentos antes da
acdo do chefe de policia viatnamita apertar o hgatjunto Pa cabe¢ca de um suspeito.
Percebe=se toda a situacdo pelo encadeamento titosgromovidos pelos objetos-signos
(mé&o-arma-cabeca-suspeito-aprisionado-rua) mostradoimagem. Nao compreendemos a
leitura da imagem pelos elementos individuais melespsentido proposto pela cadeia de
sentido de todos eles relacionados. A coloracaimndgem (preto-e-branco) a época (1968)
também faz referéncia a documentacdo, ao fotojsmal e ao jornalismo documental
(precurssor daquele). O contraste entre claroxeras obrigatorio na boa imagem P&B,
também esta presente e auxilia no sentido dessgeimaer uma fotografia de imprensa
registrada por Eddie Adams.

Conforme Barthes (1995), a imagem ndo mais serveefdeco ao texto ou apenas
ilustra-o, como ocorreu no principio da histériaiagrensa. As imagens de imprensa, em
especial, sdo informativas. Diz-se que uma imagenajistica deve trazer elementos novos,
gue nao estejam relacionados no texto. Esse ori@presenta uma inversao histérica
importante e fomenta a nova relacéo entre imagtaxte:

(..) la imagen ya no ilustra a la palabra; es léalpa la que se convierte,
estructuralmente, en parasito de la imagen; estarsibn tiene un precio: era
costumbre, en la ‘ilustracion’, que la imagen famera como un retorno episédico
a la denotacion, a partir de un mensaje principhlt¢xto) que se sentia como
connotado, desde el momento en que, precisameamtdacia necessaria una
ilustaccién; en suUs relaciones actuales, la imagenaparece para iluminar o
‘realizar’ la palabra, sino que es la palabra la gparece para sublimar, hacer mas
patética o racionalizar la imagen (...) el nuevojgoto informativo parece fundado
de forma principal sobre un mensaje objetivo (daea), en el que la palabra no es
sino una vibracién secundaria, casi inconsecuantes la imagen ilustraba el texto;
(...) ahora el texto le afiade peso a la imagegrdaa com una cultura, una moral,
una imaginacion; entonces se efectuaba una redudei&exto a la imagen; hoy en
dia, se efectla la amplificacién de la imagen potepdel texto (...) asi pues, nos
hallamos frente a un processo caracterizado porataralizacion de lo cultural
(BARTHES, 1995, p. 22).

Barthes (1995) destaca, ainda, a importancia égaelde proximidade entre texto e
imagem e o processo de conotacdo que Ihes semzeelaquanto mais proximo o conteudo
da mensagem visual estiver do texto, menos iratédappor outro lado, ao estarem distantes
imagem e texto, maior serdo as possibilidades detagdo nesta relacao.

11
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Cabe dar atencéo especial a fotografia pois, aardbmnos periédicos impressos,
ela é parte integrante do texto jornalistico, fargdo todo e é exatamente assim
que devemos analisa-la (...), € ndo como imageladia@ acoplada a uma noticia,
tampouco como sua ilustracdo (CAMARGO, 2000, p. 04)

A imprensa é o maior consumidor de imagens na quieaneidade. Nos periédicos
vé-se a cada dia mais imagens coloridas impressasuas paginas. Muitas informacdes séo
transmitidas ao publico dos jornais a partir daagems. Conhecer seu processo de captacgao,
producao, escolhas e edi¢cdo pode ser um caminhalpamuir o poder de dizer dos veiculos
de comunicacéo de massa, habilitando os leitofégaaem mais e melhor as informacgoes
divulgadas,

4. Consideracdes

E importante perceber que as imagens veiculadammiente nos jornais e revistas
que circulam em nossa sociedade ndo sao apenasustnacao dos textos ali encontrados.
Cada imagem produzida para a midia € solicitad@eeidnada pelo pauteiro do jornal. No
processo de sua obtencdo, ela é pensada e produeiolafotografo de imprensa para
apresentar ao publico os conteudos informativosditkxs pela equipe de jornalistas que
realizam a producao das noticias a cada dia.

Muitas das imagens aqui apresentadas circularanvesoulos de comunicacdo de
massa com grande circulacdo, os ditos periodicogralade imprensa. Por apresentarem
importante tiragem e circulagdo, atingem muitass@a&s e auxiliam na construcdo da
cosmovisdo da realidade que cada uma dessas aadi€énnstréi de si mesmo, do ambiente
onde vive e da sociedade como um todo.

Essa percepcdo € importante porque, para o graiaeEq as informacdes visuais
disponiveis através da midia sdo consideradasicasi@ indiscutiveis, principalmente em
relagao a sua credibilidade.

Percebe-se, entretanto, que as seis classes agonpad Barthes (1995) como
construtoras da imagem fotografica sdo utilizadela grande imprensa ha muito tempo,
ainda que n&do sejam perceptiveis e ndo estejarcaca do conhecimento de todos. E bem
verdade que com a popularizacdo dos equipameniofotematica e as possibilidades de seus
usuarios terem acesso aos programas editores densjaalguns usuarios vem aprendendo a
manipular imagens e a obter resultados muito difesedas imagens originais.

No campo do fotojornalismo é imprescindivel quenaagens cotidianas, tidas como
instantdneos da realidade, preservem o conteudoniafivo e as informagfes visuais
capturadas no instante do clique. Assim, e somassém, a sociedade podera continuar
crendo no que Vvé circulando na midia.

5. Referéncias

ABREU, Karen Cristina Kraemer. Fotografia de im@arpolitica e midia: uma andlise das
imagens fotojornalisticas dos candidatos antonttole olivio dutra publicadas nas capas dos
jornais correio do povo e zero hora no segundmtdmelei¢do para o governo do estado do
rio grande do sul em outubro de 1998. Orientadaf. Pr. Fernando S. Vugman.

Dissertacao apresentada ao PPGCL — Mestrado emi&sé&ta Linguagem, UNISUL,
Tubaréo: 2007.

12



©0S LiNg,, .
S U,

2

Cd

Anais do IX Encontro do CELSUL
: / Palhoga, SC, out. 2010

b Universidade do Sul de Santa Catarina
CELSU

RCULO 5,

& e
Nt

7 0q 59°

ALMEIDA, Claudia Maria Teixeira de, BONI, Paulo GésA ética no Fotojornalismo da era
digital Revista Discursos Fotograficolspndrina, v.2, n.2, p.11-42, 2006.
BAPTISTA, iria Catarina Queir6z. Retratos de muilsralise da representacdo do corpo
feminino nas capas das revistas mensais brasikiagboy e Nova no ano de 2005.
Orientador: Prof. Dr. Fernando S. Vugman. Dissé@dagpresentada ao PPGCL — Mestrado
em Ciéncias da Linguagem, UNISUL, Florianépolisd20
BARTHES, Roland. Lo 6bvio e lo obtuso — imagenestgs, voces. 22. Edicion. Barcelona,
ES: Paidds, 1995.

. A mensagem fotogréfica. In: COSTA LIMA, Larg.). Teoria da Cultura de Massa.
52, Edicdo. Sao Paulo: Paz e Terra, 2000.
CAMARGO, Isaac Antonio. A construcao do objeto aioi$so na edicdo da midia impressa:
fotografia, legenda e texto. In: GT Comunicacéocelpcéo de sentido. Porto Alegre, RS:
COMPOS/PUCRS, 2000.
CARTIER-BRESSON. <http://www.fernandogaucho.blogspmm/2008 08 01
archive.html>. Acesso em 28/07/2010.
DUARTE, Elizabeth Bastos. Fotos&grafias. S&o LedppRS: UNISINOS, 2000.
FOTOJORNALSMO. <http://fotojornalismojf.wordpressns/2008/02/11/revelada-historia-
por-tras-da-fotografia-mais-emblematica-do-vietn&cesso em 2907/2010.
HOMEM VITRUVIANO. < http://www.overmundo.com.bt Acesso em 28/07/2010.
HUGO CHAVEZ. <http://femmomurari.blogspot.com/20@Ifbgo-mouse-ou-mickey-
chaves.html>. Acesso em: 28/07/2010.
JOLY, Matrtine. Introducéo a andlise da imagem. Bdéalo: Arteoficio, 1996.
MANIPULACAO DE IMAGEM. <http://fotografeumaideia.en.br/site/index.php?
option=com_content &task=view&id=182&Itemid=138>césso em: 28/07/2010.

13



