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A METAFORA NO CONTEXTO MIDIATICO SOCIODISCURSIVO

Poliana Coeli Costa ARANTES
Luciane Corréa FERREIRA

ABSTRACT: Lakoff & Johnson (1980) depart from avwié metaphor as a socio-cognitive phenomenumeSinc
this change of paradigm, metaphor reaches a broad#verse of interpretations and becomes a disgeears
phenomenum with cognitive value. Hence, it appearsa referential context and can show culture
characteristics. We aim at analysing which are tliéerences and/ or similarities among metaphonsnfib in
two different sociocultural worlds: Germany and BitaWe seek to investigate if the metaphors foanthe
headlines of two newspapers (Super and Bild) reweald views which can be perceived as more charéstic

of a certain cultural reality.
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1. Introducéo

A partir dos trabalhos de Lakoff & Johnson (1980).akoff & Turner (1989) que
partiram de uma concepcdo de metafora como um femdroognitivo-social, abandonando a
ideia objetivista de simples ornamento linguistiéoque situamos o aparato tedrico do
trabalho que pretendemos desenvolver. Tendo em essia quebra de paradigma que se inicia
em meados dos anos 70 a metafora ganha um unersicado de interpretacdes e passa a
ser fenbmeno discursivo de valor cognitivo. Senldouen fendmeno discursivo, a metafora
apresenta-se em um contexto referencial e podercovarcas culturais. Assim, considerando-
se que a maior parte de nosso sistema conceptoetadoricamente estruturado, isto €, que a
maior parte dos conceitos sdo parcialmente comgidgen em termos de outros conceitos;
considerando-se que pode haver diferencas cultiogsocesso de metaforizagao (no sistema
de construcéo e desconstrucado da metéafora), buscamatisar através de nossa investigacao,
quais seriam as diferencas e/ou semelhancas eadastma analise e identificacdo de
conceitos metaforicos inseridos em dois mundososadiuralmente distintos: a Alemanha e o
Brasil.

Constitui-se, portanto, objeto de nosso estudmid&s populares impressas, isto €, 0
jornalismo popular de maior expressédo veiculadodemms regides representantes dos dois
paises em questdo, a sabBild, cobrindo a regido da Turingia, na AlemanhaSuper
representante da cidade de Belo Horizonte, Brasitavés do estudo comparativo,
pretendemos analisar se as metaforas encontragasamchetes de primeira pagina nos dois
jornais revelam pontos de vista, bem como visbesnuledo que podem ser percebidas como
mais recorrentes em uma dada realidade culturasdé&rma, buscaremos salientar quais
seriam as diferencas e/ou semelhancas encontrgdaralas classificacfes das metaforas de
acordo com a proposta de Lakoff & Johnson (1980).

! Doutoranda do Programa de P6s-Graduagdo em Estiidgsisticos na Universidade Federal de Minas
Gerais.
2 pos doutora em Linguistica, professora da Faceldad_etras, Universidade Federal de Minas Gerais.
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2. Fundamentacao Teodrica
2.1 O universo discursivo nha midia impressa

Sabemos que as informacdes trazidas a nés atraggsrdais ndo sao imparciais. A
escolha dos acontecimentos a serem narrados (diZzagd®), as palavras escolhidas, a
orientacdo argumentativa (a problematizacdo), anzgcdo semidtica, a formatacdo das
paginas e os comportamentos enunciativos demongtosigdes da instancia de producéo
jornalistica. Em muitos casos, essas posices aenodmo a instancia de producéo imagina
0 seu publico leitor, ou area de difusdo, seusogastpreferéncias, os valores que aceitariam,
bem como o0s posicionamentos que estariam dispastositar como razoaveis e até maneiras
de falar (socioletos) e de sentir (emog¢des). Dedacoom Francis Balle (1980), tais escolhas
estdo relacionadas com a identidade (suposta)itw, le que leva ao estabelecimento de
valores e critérios de avaliacdo, caracterizadasoce@cursos estratégicos que sao capazes de
influenciar seus leitores e de orientar as escol@acionais dos jornais.

Os jornais desempenham importancia impar no qugetammaterializacdo de papéis
identitarios. Esta parece ser sustentada por uro@nedizacdo discursiva através dos
imaginarios sécio-discursivos, no sentido em quar@ideau (2005) assim estabelece. Dessa
forma, podem ser considerados como estruturanpestes que engendram e contribuem para
a difusdo desses imaginarios nas sociedades ematgam, fazendo com que o social seja
construido no discurso e o discurso, no social.

Os imaginérios sociodiscursivdsic) circulam, portanto, em um
espaco de interdiscursividade. Eles d&do testemdakddentidades
coletivas, da percepcdo que os individuos e osogripm dos
acontecimentos, dos julgamentos que fazem de stividades
sociais (CHARAUDEAU, 2006, p. 207)

O jornal seria, neste sentido, o proponente dgo‘jcomunicativo” entre os parceiros
da comunicacdo, buscando um ajustamento entreragasalo discurso que engendra e a
margem de manobras permitida pelo mesmo discunsda-§e de um veiculo pelo qual
sujeitos enunciadores enunciam um mundo X, cordiurde acordo com as imagens que
formulam de seus leitores, ou sujeitos destinatai ato de comunicar neste sentido esta
carregado de intencionalidade, inserido em deterairsituacdo, portador de um ou Varios
propoésitos sobre 0 mundo. Ele esta na dependéasiaddntidades dos parceiros da troca
comunicativa, sendo o resultado de desejo de influéncipor parte do sujeito-comunicante
(CHARAUDEAU, 1995, p. 101).

O dispositivo midiatico, portanto, como lembra Eméal (2005, p.110), “alimenta as
demandas de seu leitorado e estabelece com elentrato de fala no nivel dos conteudos da
informacédo, de sua relevancia no espaco fisicordprip jornal e de suas formas idealizadas
de tratamento”. Segundo Charaudeau, os parceirosndanicacéo sao direcionados pelo que
ele chama de “postulado de intencionalidade”, ga, 4edo sujeito tem uma intencédo ao
pronunciar um ato de linguagem, quer deste modabelgicer uma comunicacdo com seu
parceiro, influencia-lo de alguma forma e, paraadafird semiotizar o mundo através de
representacdes linguageiras” como afirma Macha@®062p. 73). A atividade de escrita
jornalistica, de transformacdo de acontecimentosaeiigos, compreende, como afirma
Menezes (2006, p. 96), argumentos de ordem empigigaerimental ou estatistica, que
contém valores éticos, pragmaticos ou hedbnicogjme posicionamento do sujeito-
argumentante em relacdo ao sistema de valoresrguam na sociedade a qual pertencem.
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Para Motta (2007, p. 307), um acontecimento saagsipel de ganhar o estatuto de
noticia, se ele representasse um rompimento cordeanonatural das coisas, um desvio do
comportamento esperado. Mas nao sO a excepciotgelida fato faria uma noticia, pois o
fato® deve ter atualidade, novidade, proximidade, proémtia (dos sujeitos envolvidos),
impacto e significancia. A partir do estabelecined tais valores-noticia, percebe-se que os
critérios utilizados séo fluidos e subjetivos, aiam também de acordo com o lugar,
circunstancia e meio de comunicacao. Tais valo@iesaplicados de formas diferentes em
imprensas cujo leitorado-alvo seja diferente, simbodo, desta forma, o mundo socio-
cultural de que trata ou que esta inserido. Poisfaamacao, segundo Mouillaud (1997, p.
51) ndo € somente o transporte de um fato, maarsimiclo ininterrupto de transformacdes.

Assim, dizer que a comunicacdo é uma forma de @c@ode ser considerado lugar
comum, pois, desde que Austin resgatou o ato deegsdo verbal de seu estado de apenas
descricdo das coisas e 0 trouxe para o plano de&s,ag linguagem passou a ser vista sob
outro prisma, como uma atividade através da quahdisiduos estabelecem e renovam as
relacdes uns com os outros. Portanto, se comuwniéagéna forma de acao, a consideracao de
seu carater socialmente contextualizado deve sengddo (THOMPSON, 1998, p. 20).

As noticias ndo sao reflexo do que acontece, sagisourso sobre o mundo, pautadas
por simbolos, esteredtipos, clichés e metaforadoeassim, responsaveis pela producdo de
sentidos que, por sua vez, determinam em certadaeddrganizacdo do mundo social.

2.2 Os jornais popularesBild e Super

Como nosso objeto de estudo circunscreve a midmessa popular pertencente a
duas realidades territoriais e socio-culturaisrdifies, Alemanha e Brasil, torna-se relevante
a discussao que esta secao propde a fazer, umgueegssa midia se caracteriza, por sua
configuracdo, de forma aparentemente diferentepatses em questdo. No Brasil, esse tipo
de midia ganhou status diferente do que possuf® l#nos, 0 que remonta e re-configura a
maneira de analisa-la e de considera-la frente ssancgealidade contemporénea. Na
Alemanha, esse tipo de jornalismo faz sucesso desdaos 1950, mas também se modificou
bastante e passou por diversas fases durante arsoSCem que esta no topo das publicacdes
diarias e que lhe confere o titulo de o maior jbe Europa, considerando sua tiragem
diaria, e o terceiro maior do mundo de acordo corrabalho publicado em 2007 por
Brechlicukova. Embora apresentem tipografia, grafismos efigracées de imagens
diferentes, os dois jornais, enfocados na prespesguisa parecem apresentar tematicas
semelhantes em seus dispositivos.

Os produtos jornalisticos teoricamente destinadadasgses B, C e D, comumente, sédo
condenados ao rotulo de “sensacionalistas”. Nadaotes esse fato, Amaral (2006, p. 15)
prefere adotar a expressao “jornalismo popular’ gmsidera-la menos preconceituosa, e
porque o termo “popular’ identificaria apenas umotide imprensa que se define por
proximidade e empatia com o publico-alvo, por imé&dio de algumas mudancas de pontos
de vista, pelo tipo de servico que presta e por cgugexdao com o local e o imediato
(AMARAL, 2006, p. 15).

Ainda segundo Amaral, a nocdo de sensacionalisom,dgrante anos se constituiu
como explicacdo da estratégia dos produtos poplastd agora ultrapassada, pois 0S novos
jornais populares sdo fundados em diversas caistatas que deveriam ser vistas de forma

® Os termos “fato” e “acontecimento’serdo usados @aiménimo, no sentido em que Mouillaud assim
estabelece: “O acontecimento € a sombra projetadand conceito construido pelo sistema da informagéo
conceito do ‘fato”(MOUILLAUD, 1997, p. 51)
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ndo generalista. O sensacionalismo ficou relacionad jornalismo que privilegiava a
superexposicdo da violéncia por intermédio da ¢akeepolicial, bem como da publicacdo de
fotos chocantes, de distorcfes e da utilizacaoirdgidgem chula composta por girias e
palavrées (AMARAL, 2006, p.22). Dessa forma, fazeeessario desvincular a ideia de que
0s jornais destinados as classes populares rexsamas mau gosto e degradacao, para que
seja possivel compreender suas estratégias, uma@uezsse tipo de jornalismo ja ndo
apresenta mais em sua configuracdo formulas esangucaracteristicas passiveis de
classificacbes fechadas.

Mesmo o termo “popular” deve ser usado com cuidadma vez que seu uso pode
denotar, como lembra-nos Stuart Hall (2003), umatugxcessivamente mercadolégico em
que 0s sujeitos seriam passiveis de serem mangajl@dis o que seria tido como popular
seria aquilo que grande parte da populagéo esmitgra, |Ié ou consome, produzido por uma
instancia tal que deteria o poder de selecionareoesta grande maioria poderia caracterizar
como o gosto popular. A critica desta interpretaiiiaso do termo € exposta negativamente,
porque se as formas e relacbes das quais depempaeticipacdo nesse tipo de cultura
comercialmente fornecida seriam puramente manipidéy aviltantes, assim as pessoas que
consomem e apreciam esses produtos deveriam #adasipor tais atividades ou viver em
estado de “falsa consciéncia”, seriam “tolos calir que n&do sabem que estdo sendo
nutridos por um tipo atualizado de “Opio do povidALL, 2003, p. 253).

Outra critica langada por Hall nesse ambito dipeis as tensdes e oposi¢cdes que 0
termo geraria entre o que pertence a elite e ggrtence ao povo, pensado enquanto classes
menos abastadas, se o termo fosse considerar coputap o que é produzido pelo povo.
Neste sentido, o termo geraria um preconceito celacdio aos produtos populares, pois
seriam eles advindos de classes subalternas egdoedauma cultura dominante encabecada
pelas elites.

O termo ‘popular’ guarda relagbes muito complexas ® termo ‘classe’.

Sabemos disso, mas sempre fazemos o possivel parasguecermos.
Falamos de formas especificas de cultura das slasabalhadoras, mas
utilizamos o termo mais inclusivo, ‘cultura populpara nos referirmos ao
campo geral de investigacdo. (HALL, 2003, p. 262)

O sensacionalismo tem papel importante na histdaaimprensa, haja vista sua
aparicdo na imprensa desde seus primordios. Na&dran século XIX os jornais populares
de uma pagina eram conhecidos cocamards que significa conto absurdo ou fato nao
veridico. Os primeiros jornais franceses surgiduseel 560 e 1631, conBazette de France
e Nouvelles Ordinairesfaziam sucesso através de suas historias far@asiu catastroficas.
Segundo Amaral (2006), o primeiro jornal surgide lstados Unidos em meados de 1690,
intituladoPublick Occurencega denotava caracteristicas sensacionalistashRéno final
do século XIX que se efetivou o sensacionalismamaensa devido a popularizacdo dos
jornais por intermédio do aperfeicoamento das t&snide impressdo, da expansao do
telégrafo e das redes de cabos submarinos, dowibdgemento do telefone e dos andncios.
Pois passou a ser possivel que o jornal publiGsseticias do dia. Outro legado foi o ensino
publico, que possibilitou a criacdo de um publigitor de jornais através da alfabetizagéo.

Em geral, o sensacionalismo liga-se ao exagetiofeasificacdo, a valorizacdo da
emocao; a exploragdo do extraordinario, a valofiaage conteudos descontextualizados; a
troca do essencial pelo supérfluo ou pitorescoverg@o do conteudo pela forma. Muitas séo
as estratégias utilizadas pela midia baseada sa@enalismo, tais como: a superposi¢cao do
interesse publico; a exploracdo do sofrimento humansimplificacdo; a deformacéo; a
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banalizacdo da violéncia; da sexualidade e do oooswa ridicularizacdo das pessoas
humildes; a ocultagédo de fatos publicos relevamtésagmentacdo e a descontextualizagcdo do
fato; o denuncismo; os prejulgamentos e a invasipriyacidade tanto de pessoas pobres
como de celebridades, entre tantas outras (AMARADG, p. 21).

Os setores populares, muitas vezes, preferemrndeteglo tipo de jornal néo
simplesmente porque sdo manipulados ou destitaigld®m gosto, e sim porque sua historia
de excluséo social, econdémica e cultural criourdateadas preferéncias e estilos de vida que
sao distintos daquele tratado na imprensa de refi@réAssim, os jornais populares baseiam-
se na valorizacdo do cotidiano, da fruicdo indigidulo sentimento e da subjetividade. O
jornal resgata, assim, a cultura de almanaque eesgito Iidico e de servico; além da
linguagem menos rebuscada, esses jornais acabampanou também a funcdo de
entretenimento e o ideal da objetividade, emboja &riavel de jornal para jornal, muitas
vezes € abandonado e substituido por outras esastde credibilidade, como a proximidade
e o testemunho. Dessa forma, os ideais clamados pelnuais institucionais que delimitam a
atividade jornalistica s@o substituidos por outscutso que interpelaria seu leitor ndo s6 ou
primordialmente pela informacdo, mas também pelgties, pelo estilo e teméaticas
supostamente relacionados historicamente ao unicerssiderado popular.

A seguir discutiremos 0s pressupostos teéricobedaia da Metafora Conceptual e da
Teoria da Metafora Primaria.

2.3 A Teoria da Metafora Conceitual

O estudo da metafora sob a perspectiva da lingaistognitiva representa uma
alternativa a visdo pragmatica tradicional, pomskiém postula que o significado nao-literal é
entendido diretamente, isto €, sem se derivar momena interpretacao literal, e propde que
as metéaforas refletem mapeamentos conceptuaiscenbga (LAKOFF e JOHNSON, 1980)
por meio dos quais os falantes conceptualizam umirdo abstrato do seu conhecimento
(dominio-alvo) em termos de um dominio mais comcr@dominio-fonte). Evidéncias
linglisticas revelam que muitos aspectos do uscteitera da linguagem estdo muito
relacionados com o sistema conceptual do indivalgoe grande parte da nossa cognicao é
constituida por metaforas, metonimias, ironia easutipos de linguagem figurada. Além
disso, o uso figurativo da linguagem é uma boa s como a maneira por meio da qual
falamos sobre as nossas experiéncias reflete afoomo conceptualizamos figurativamente
as nossas vidas, como quando usamos sarcasmo osgidame a fim de refletir
figurativamente sobre as rotinas do cotidiano,gp@mplo, ao falar sobre eventos inusitados
(GIBBS, 2000).

Com a publicacdo da obketaphors We Live Bgm 1980, Lakoff e Johnson lancam
as bases para uma teoria cognitiva da metaforasé\ dentral dessa obra é de que a metéafora
€ essencial e onipresente na linguagem e no pengant@utra idéia importante defendida
por essa teoria € a de que a cogni¢cdo tem umacbhgsérea e experiencial, o que Gibbs
(2006) chama de corporeidade, que se torna exptjadndo os autores escrevem:

Nosso sistema conceptual ordinario, em termos dbrifio s6 pensamos mas
também agimos, é fundamentalmente metaférico pturema.Os conceitos
gque governam nosso pensamento ndo sao meras gudstdelecto. Eles
governam também a nossa atividade cotidiana nathéstmais triviais. Eles
estruturam o que percebemos, a maneira Como ngICEMOS N0 Mundo e
0 modo como nos relacionamos com outras pessohsist@ma conceptual
desempenha, portanto, um papel central na definiigicossa realidade
cotidiana. (LAKOFF e JOHNSON, 1980/ 2002: 208)
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A proposta de relacionar a razdo a metafora ndov@, rentretanto sao Lakoff e
Johnson que colocam a metafora como uma questdmlcpara a cognicdo humana. A
medida que eles postulam que o pensamento humamopkmente metaférico, e que o
sistema conceptual humano é estruturado e defpodoneio de metéaforas, a metafora passa
a ser uma forma de conceptualizacdo. A Teoria dafele Conceptual de Lakoff e Johnson
esta estreitamente associada a linguistica cognifiie, segundo Yu (1999), postula que a
linguagem natural € um produto da mente humanaadasnos mesmos principios que
operam em outros dominios cognitivos. Como parteadmicdo humana, a linguagem esta
intimamente relacionada com outros dominios cogrsti Sendo assim, a estrutura da
linguagem depende - e desempenha um forte pagetemceptualizacdo, que por sua vez €
influenciada pela nossa experiéncia pessoal comramexterior.

Lakoff e Johnson propdéem um mapeamento sistemd@mntce dois conceitos: o
dominio-fonte, que € uma fonte de inferéncias, dominio-alvo, ao qual as inferéncias se
aplicam “A esséncia de uma metafora é compreender e exp&r uma coisa em termos de
outrd (1980:47). Por exemplo, entendemos a metafora ptun@leAMOR E UMA VIAGEM
porque temos um conhecimento sistematicamente iaeghn sobre o dominio conceptual
VIAGEM, no qual nos apoiamos para compreender oidionconceptual AMOR. Portanto, a
metafora conceptual € chamada assim porque el&piatiza algo, nesse caso o amor. Os
autores representam as metaforas conceptuais por deeum mapeamento estruturado
sistematicamente, destacando-as em letra maiGs@@avIiNIO-ALVO E DOMINIO-
FONTE.O mapeamento ocorre assim:

VIAGEM — AMOR
DF DA

Compreendemos e experienciamos o amor em termogiagem, pois, quando
amamos, seguimos algumas rotinas e conceptualizaistesnaticamente o0 amor em termos
de viagem. Usamos a nossa experiéncia cotidianav@gans para conceptualizar o amor em
termos de trajetéria, partida, despedida e chegRda.exemplo, utilizamos as seguintes
metaforas linguisticas:

(1) Decidimos tomacaminhos distintqggpois a nossa relagdo acabou;
(2) Nosso casamenasta indode mal a pior;
(3) O casamento deundou

Tais exemplos evidenciam a conceptualizacdo do amdermos de uma viagem, em
gue 0s amantes sdo 0s viajantes, o relacionamemtstrada ou caminho a ser percorrido e
também pode ser o veiculo (ver exemplo 3). Lakajbkenson (1980) fazem uma distingéo
importante entre metafora conceptual e metaforglistica. A metafora conceptual refere
nocdes abstratas tais como (1) MAIS E PARA CIMA2¢ AMOR E UMA VIAGEM,
enquanto que a metéafora linglistica remete as ss@es linglisticas que representam tais
nocdes, como, no caso de (A)inflacdo esta subinde, no caso de (2) nosso namoro nao
vai dar em lugar nenhum

E importante observar que, no quadro dessa tearimatureza da metafora é
conceptual e ndo linglistica. Porém, expressoeafanietas, também chamadas de metéaforas
linglisticas, séo realizagdes linguisticas da rastiaonceptual. Entdo, quando mencionamos
s6 a palavra ‘metéfora’, estamos referindo a Metéfonceptual.
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2.3.1 Os tipos de metaforas (Lakoff e Johnson, 1980

Quanto aos diferentes tipos de metaforas, Lakdfffenson (1980) as classificam em
metaforas estruturais, orientacionais e ontoldgiéasmetaforas estruturais sao aquelas em
gue um conceito € estruturado metaforicamente emotede outro, como no exemplo (1). As
metaforas orientacionais, por sua vez, sao agqeshasgue todo um sistema de conceitos é
organizado a partir de outro sistema. Esse seguipm de metafora origina-se,
principalmente, da orientacdo espacial que os iddos desenvolvem a partir da observacéo
do funcionamento do seu préprio corpo e do ambienteque vivem. As metaforas que
relacionam sensacoes e orientagcoes espaciaifpdra cima e para baixo, por exemplo) —
ou orientacdes temporais — seriam casos tipicamataforas orientacionais, conforme sera
exemplificado a sequir:

(4) O significado esthem alina frase.
(5) Nossa amizade estagatinhando
(6) Os precos estadtos

As metaforas orientacionais também possuem umenssicidade e uma coeréncia
interna — na relacdo das metaforas entre si — donmenodo que as metaforas estruturais.
Sao muitas as possibilidades de orientacdo fisespacial que geram metaforas desse tipo e
a escolha de uma metéafora e ndo de outra deveasgare, a uma tentativa de coeréncia em
relacdo ao sistema como um todo. Nessa perspeetigaianto os conceitos relacionados a
sentimentos agradaveis em geral sdo associadoseagagdes espaciais para o alto e para
frente e as orientagcbes temporais para o futurdinsentos desagradaveis ou negativos sédo
associados as orientacdes para tras, para ba@® passado. Os autores salientam que tais
orientacdes ndo sdo arbitrarias, pois emergemadiaite das experiéncias fisicas e culturais
das pessoas.

Por ultimo, as metaforas ontoldgicas — a exemphlo rdetaforas orientacionais — tém
sua base na experiéncia fisica das pessoas. Amjferentre elas € que, enquanto nessas a
representacdo dos conceitos ocorre em termos déedds espaco-temporais, naquelas a
representacdo dos conceitos se da em funcdo deleimatacao fisica da natureza ou dos
objetos. Lakoff e Johnson assumem uma orientac@aagrada nessas metaforas, quando
dizem que as pessoas delimitam — artificialmeritiéias, eventos e emocdes, representando-
as a imagem do ser humano: seres separados dodmstoundo por uma superficie.
Evidéncias linglisticas de metaforas ontologicas par exemplo, o fato de que “caimos
doentes” e “andamos para a frente”. Seguem-se aExemplos de metaforas ontoldgicas:

(7) A bicicleta estéora da nossa vista
(8) Ele est@&xplodindo de raiva

As palavras ‘fora’ e ‘explodindo’, nesses caso®y sdmpreendidas pelos autores
como metafdricas, pois ha o entendimento de um cangual e de um estado psicoldgico,
respectivamente, em termos de um objeto delimitadocontéiner —de onde € possivel
entrar ou sairAs expressodes (9) e (10) sdo motivadas pelasrdegunetaforas conceptuais:

(9a) O CAMPO VISUAL E UM CONTEINER
(10a) O CORPO E UM CONTEINER
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Como foi visto anteriormente, 0s objetos ou coweeitlescritos sdo geralmente
chamados dalvo e os conceitos comparativos, usados paraelesco alvo, sdo chamados
de fonte por Lakoff e Johnson (1980). Na metafd@a), por exemplo, CORPO seria o
conceito-alvo e CONTEINER, o conceito-fonte.

Segundo a Teoria da Metafora Conceptual, a prihcagdo para conceituar uma coisa
em termos de outra é facilitar a compreensao deettos abstratos e/ou complexos. Portanto,
dominios conceptuais complexos e abstratos, tam aamor ou estados emocionais, como
a raiva, seriam melhor entendidos em termos ddrdoshnmais concretos, mais delimitados
OU mais acessiveis para as pessoas, cComo umamv@ageontéinersA correlacdo entre a
fonte e o alvo sugerida por Lakoff e Johnson éralaiidade experienciada entre esses dois
conceitos.

Como “a esséncia da metafora é entender e expeaniesdgo em termos de outra
coisa” (LAKOFF e JOHNSON, 1980:5), segue-se quesaweituar o alvo como a fonte, os
dois vdo parecer de algum modo similares. Entdoa unetéfora cria similaridades
experienciais entre a fonte e o alvo. Por exemploaso da metafora conceptual AMOR E
UMA VIAGEM (LAKOFF e JOHNSON,ibid) envolve a compreensdo de um dominio de
experiéncia mais abstrato, que € amor, em termasndelominio muito diferente e mais
concreto de experiéncia, que é viagem. Existe upearaento bem delineado segundo o qual
entidades no dominio amor (por exemplo, 0s amanteseus objetivos comuns, a relacdo
amorosa) correspondem sistematicamente a entidedel®minio viagem (por exemplo, o
viajante, o meio de transporte, o destino da viggénesmo que ao falar ndo estejamos
conscientes disso, nem possamos identificar pooguxemplos arrolados sdo metaféricos, a
sistematicidade dessas expressdes revela um phxlodde correspondéncias ontolégicas
entre dominios conceptuais.

Na sequéncia discutiremos 0s pressupostos da TedaridMetafora Primaria,
proposta por Grady (1997).

2.3.2 Metéafora Priméria

Grady (1997) propfe que metaforas primérias enwoluea ligacdo entre conceitos
distintos que surgem de cenas primarias e suaslagies. Segundo esse autor, 0s conceitos
fonte de metaforas primarias tém um conteudo @hacio & percepcgédo fisica ou a sensacao.
Por exemplo, quando abracamos alguém ou - estamdodmes de alguém que esta se
escondendo em uma brincadeira de crianca, ‘estgoerges’. Essa expressao metaforica é a
realizac&o lingliistica de uma metafora concepRROXIMIDADE E CALOR, que, no caso,
€ primaria e foi motivada por uma experiéncia muifsica para todos os seres humanos
desde que nascemos, que € o calor.

2.4 Metafora e Cultura

A relacdo entre cultura e lingua(gem) é fundanigraiea que possamos compreender
0S universos sociodiscursivos em que determinagjpogsocial se situa. Sabemos, a partir de
Duranti (1997), que para entendermos determinalfiaraufaz-se necessario que entendamos
sua lingua. Assim, lingua é compreendida atravesuderelagdo com as praticas discursivas
que formam a cultura e, tais praticas, por sua wegljzam-se através da interacao entre
individuos e grupos sociais.

Quando se refere a base cultural da metafora,sGil#99) destaca que antropélogos e
linguistas defendem que a presenca de metaforaxprassdes linguisticas refletiria tanto a
operacdo de estruturas mentais individuais, comnoéan o trabalho de diferentes modelos
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culturais. Tais modelos culturais sdo definidosopautor como esquemas culturais
subjetivamente compartilhados que funcionam natote interpretar experiéncias e guiar
acOes em varios dominios, incluindo eventos, ingties e objetos mentais e fisicos. (GIBBS,
1999: 53).

The socio/cultural approach maintains that it i tlontinuous internalization of
the information and structure from the environmant the externalization of
internal representations into the environment (&aff-loading”) that produce

high-level psychological functions (Leontiev 198drla 1976; Vygotsky

1978,1986).The situational cognition approach asgtigat the activties of
individuals are situated in the social and physicahtexts around them and
knowledge can be considered as a relation betwhenindividual and the

situation (Greeno 1989; Suchman 1987).

Dessa forma, modelos culturais sdo interpretadosaama representacao de visdo de
mundo de uma sociedade/cultura/grupos sociaisgante as suas crencas, atos, socioletos e
experiéncias de mundo. Tal relacdo entre metéfotdtera é ressaltada também por Lakoff e
Johnson (1980/2000), uma vez que as metaforagugstiam o sistema conceitual humano, o
qual, por sua vez, estaria edificado sobre as lesesltura. Assim sendo, se metaforas sao
criadas dentro de contextos comunicativos, logas gariam de uma cultura para outra e,
consequentemente, de uma lingua para outra.

3. Andlise e discusséao

Partindo do pressuposto de que as metaforas nevedaes culturais diferentes, que
dependem do modo como cada sociedade interpretaalezar suas praticas sociais e
comunicativas cotidianamente, é que resolvemodgsanas metaforas presentes nos jornais
populares pertencentes a realidades sécio-culttirssgentes.

Considerando a estrutura de um artigo, analissseguatro exemplos retirados de
exemplares dos jornais de outubro de 2008. Fampertante ressaltar que foram analisadas
as primeiras paginas de ambos os jornais, totalizdB0 manchetes.

Ao iniciarmos a analise, formulamos a hipotese qie poderiamos encontrar
diferencas significativas com relacdo a estrutwadd experiéncias pela sociedade alema e
pela brasileira. Assim, classificamos cada manctietacordo com os trés tipos de metéaforas
de Lakoff e Johnson (1980), com o objetivo de iaifse haveria diferencas no que tange a
estruturacao de experiéncias por parte dos doislosusocio-culturais em questao.

Ao classificarmos as metéaforas, observamos queomtexto alemao, as metéaforas
encontradas refletiam um padrdo de metaforas admmtais, ao passo que no contexto
brasileiro, sobressairam metaforas ontologicaseglis, analisaremos os exemplos elencados
para discussao no presente artigo.

“Bankerpackt aus: So musste ich meine Kunden reinlegeBiLD, 11
de Outubro de 2008)

Classificamos a manchete acima como representantipal“orientacional”, pelo fato
de haver no verbauspackera referéncia a uma dire¢cdo, dado que a proposads indica
movimento de dentro para fora, o que torna a agaeasabafar, desembuchar, um ato
imagético, de colocar algo (fala, pensamento, semio) para fora (através da fala). E
interessante ressaltar que a lingua alema é regéeteerbos, que como o destacado, sao

* Taducao livre da frase: Bancarios desabafam: assideveria enganar meus clientes.
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conhecidos comolrennbare Verbenaos quais sédo associadas preposi¢cOes (diregionais
situacionais) que auxiliam a construcdo imagétios cbnceitos, bem como podem indicar
relacdes de transitividade.

DAX tief wie Herbst 2005 BILD, 09 de Outubro de 20))?3

A manchete acima também nos indicou orientacidadé com relacdo ao adjetivo
“tief” (baixo) utilizado, que faz uma referénciareta a uma dire¢cdo. Aqui a metéfora
conceptual MAIS E PARA CIMA/ MENOS E PARA BAIXO (LKOFF & JOHNSON,
1980), que relaciona a nossa experiéncia cotidi@ygor exemplo, colocar coisas em uma
pilha e a pilha automaticamente aumentar — ou dimiesta motivando essa expressao que
refere o indice da bolsa de investimentos alema.

A seguir, serdo analisadas as manchetes presentamntexto brasileiro, que por sua
vez, revelam outro dominio de experiéncia que tdmhase a experiéncia com objetos e
substancias fisicas, através das quais se explitagdes abstratas, tais como eventos,
emocoes e ideias.

URNAS REVELAM SURPRESAS: Leonardo Quint@dncostaem Marcio Lacerda e
esta no 2° turno em BH; Contagem tera nova dispntre Marilia e Ademir; Betim,
Uberaba e Uberlandia tém fatura liquidada noutfa (SUPER, 06 de Outubro de
2008)

A manchete acima ilustra um tipo de metafora listita, cuja metafora primaria
subjacente é SIMILARIDADE E PROXIMIDADE (GRADY, 199, p. 283), uma vez que 0
verbo “encostar” denota uma relacdo espacial demprdade entre os dois candidatos no que
diz respeito as condi¢des de vencer a eleicdogp@nefeitura de Belo Horizonte no ano de
2008. Tal proximidade esté, por sua vez, diretaeneiicionada a similaridade, uma vez que,
guanto mais préximos os candidatos estiverem dsilplidade de vitéria, mais similares eles
serdo frente ao objetivo, dado que estardo em geslsimilares de vencer.

Garotas podem ter sidmieimadas por ciume(SUPER, 09 de Outubro de 2008

A metéfora supracitada, cuja metafora primariajesigmte € INTENSIDADE DE
EMOCOES E CALOR (Grady, 1997, p. 295) é motivada perrelacdo entre temperatura da
pele e agitacdo e /ou a correlacdo entre o aquetmde objetos e a agitacdo que
experienciamos ao tocé-los / estar proximos d&&s,€, a experiéncia fisica (queimar) foi
interligada pela experiéncia nao-fisica (ciime) @abjetivo de nomear uma causa.

A partir da analise dos exemplos de mancheteemies neste artigo e no corpus do
estudo como um todo, observamos que as metafaliaadds no contexto aleméo tendem a
ser produzidas no campo orientacional, onde o donfidlnte € tido como um container, e 0s
sentimentos e ideiais sdo tratados como se fosséquinas ou objetos inanimados que
dependem da orientacdo espacial para serem expressno podemos observar em muitos
dos verbos “separaveis” que aglutinam semas espaa@s mesmos como forma de
tridimensionalizar, espacializar as imagens.

Com relacdo ao uso desses compostos, podemaosasitmaortancia que 0s mesmos
obtiveram no contexto da literalizacdo da lingueardl a partir do século dezessete, pois de
acordo com Schroder (2004), a racionalizacdo da etdidiana alema sofreu influéncias do
Protestantismo e do fendmeno de individualizac8la ¥z mais crescentes.

® Traduc&o livre da frase: Cotacdo baixa como n@@utle 2005.
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Tais diferenciacfes expandidas junto com os prosedg literalizacdo também
trazem uma metafora espacial especifica que tamanger a vida interior do
homem. Em comparacdo a comunicacdo oral, o prockssscrever se torna uma
atividade solipsistica, com a qual se expande celippasemantico da interioridade,
qgue remonta ao século treze, quando a lingua mi8toesce. Meister Eckhart e
Mechthild Von Magdeburg comecam a representar éqeias religiosas dentro da
lingua, e criam metaforas comdinfluss, Eindruck, Einkehr, Einbildung e
Einwirkund. Esta tendéncia tem continuidade no Pietismoépaca ddSturm und
Drang e, finalmente, no Romantismo, com o qual a inte@géo chega ao ponto
culminante, cf. Stedje (1994) e Polenz (1991). (ROBER, 2004, p. 247)

Analisando o contexto brasileiro, os sentimenigsias e demais abstracées foram
tratadas como seres animados, sendo assim, foramsfdrmados em entidades
corporificadas e associadas a seres independenjagxisténcia se tornou autbnoma. Nesse
sentido, parece existir a tendéncia, no caso bmsilem dar vida animada as abstracdes,
como se elas se movimentassem e existissem pomderpropria. E como se n&o
dependessem de outro ser para se expressarem.efi@mdno pode ser explicado
culturalmente, uma vez que, normalmente, no Bradih os sentimentos que dominam,
invadem nosso interior.

Os dados analisados apontam que, no caso dasorastdb jornal brasileirGuper
foram encontradas principalmente metaforas primdi@RADY, 1997), que sdo metaforas
relacionadas as nossas experiéncias corpOreashamcas e as emocdes. Tal fato pode ser
um indicio de que a linguagem jornalistica veicala@d midia impressa sensacionalista no
Brasil recorra a esse tipo de metafora a fim dsib#izar o seu leitor, apelando para a sua
percepcgao e as suas emocoes.

Além dessa diferenca encontrada no tocante aoctaspeltural, no qual estdo
inseridos os dois jornais populares, cabe ressattafenédmeno observado durante a analise
do corpus como um todo, que seria a tentativa em se aproxdaaum jornalismo mais
préximo da imparcialidade, nos moldes dos jornass referéncia, que seriam aqueles
destinados as classes sociais mais favorecidasomomamente. Tal fenbmeno pode ser
observado com relacdo a construcéo sintética dassy bem como na escolha vocabular que
é feita, tendo em vista o objetivo da neutralidader seguido. A manchete a seguir, retirada
do Super, evidencia tal tendéncia:

Acidentes no interior do Estado deixam 59 pestaridas e crianca morre (SUPER,
10 de Outubro de 2098

Assim como na manchete acima, encontramos ouérssvexemplos em que os fatos
sao noticiados sem que a presenca da instancieodagdo seja diretamente notada. Desse
modo, este tipo de jornalismo popular ndo se apraxiaquela retrégrada visdo de jornal
popular da década de 70 e 80, em que 0s mesmoslavaim opinides explicitas,
xingamentos, bem como noticiavam fatos vexatériossobrenaturais. O jornal popular,
como discutido anteriormente, formula novos consyudue se encontram mais proximos do
ideal de neutralidade perceptivel nos jornais deré&acia. No entanto, o sensacionalismo
ainda pode ser percebido nas entrelinhas, no admiga proprio fato. Porém, tal contetdo se
encontra no plano do factivel, ou pelo menos, dossmil.

11
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5. Conclusao

Concluimos, a partir das reflexdes propostasagaealise de metaforas pode ser uma
importante ferramenta a nos auxiliar na identiffcage compreensdo de fendmenos e
marcadores socioculturais presentes em difererdeigdades, pois a metafora, sendo o
resultado de uma construcdo com base em expesésgigetivas, se revela portadora de
tracos sistematizados de interpretacbes que, ra@eBente, sdo concretizadas através da
fala/escrita e, tais manifestacdes, por sua vez,ceéstruidas em comunhdo com outros
seres, que trocam a verbalizacdo de suas expasérwique faz com que caracteristicas
peculiares a uma comunidade sejam dividas comrtisipantes da mesma.

Além disso, pudemos observar diferencas bastatgeantes e significativas no que
tange & comparacédo entre os universos sociocsltenaifoco. Tal resultado ndo poderia ser
obtido sem o auxilio do aparato teorico da Teodavtbtafora Conceptual e da Teoria da
Metafora Primaria, cuja aplicagdo possibilitou @nsos bastante férteis nas andlises das
metaforas comparativamente. Para finalizar, corandes o jornal um material rico, uma vez
gue encontramos, através de sua estrutura semansicdatica, aspectos socioculturais que
norteiam a construcdo do mesmo, direcionados abicpuleitor que comunga costumes e
habitos, introjetados no modo de falar e, portap&rceptiveis na escolha vocabular e
construcdes metaforicas.
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