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JORNAL NACIONAL E FUROMTV: A
ANALISE DE TELEJORNAL A LUZ DA TEORIA DA RELEVANCIA

Luiza Helena Miiller dos SANTOS

ABSTRACT: This work aims to analyze the differebeéseen the brazilian daily TV news Jornal Nacldoa
Rede Globo network) and a fake brazilian TV newsoPTV (on MTV Brasil) according to the Relevance
Theory. It is remarkable that both shows presemilar characteristics but at the same time differtérms of
communication. Furo MTV present the news trough icalmaspects and Jornal Nacional in a traditional
approach. This work tries to set the differenceshia relevance field between the parody and thaah¢tVv
program and the cost-benefit relations establishgdhoth shows on their target public.

KEYWORDS: Teoria da Relevancia; telejornal; parédia

1. Introducéo

A Teoria da Relevancia (TR) tem defendido, com B@a&Wilson(86/95), e com
inUmeros seguidores, a proposta de que a noc@ed@mcia sustenta a comunicacdo humana
ostensiva. Paralelamente, com pessoas como U.Ecauhdn e R. Barthes, tem sido
discutidos temas diversos em termos de Cultura aesd®) nos quais se destaca a excepcional
redundancia de topicos e mensagens com a anuéoiteada grande audiéncia.

Fica claro, por exemplo, que ler noticias diaregetidas vezes em repetidos veiculos,
tv, radio, jornal, etc, parece desafiar a idéi@ge as pessoas buscam ser relevante, isso tanto
para integrados que produzem quanto para os ggemmem, na linguagem de Eco. Os custos
sao baixos, mas os beneficios praticamente nuksedandancias informativas.

Como compatibilizar tais fatos com as perspectil|a3R? E notavel que os veiculos
jornalisticos cumprem uma funcéo relevante na dade e que o telejornal € o meio mais
simples, econdmico e acessivel para conhecer aaurgece na sociedade (Vizeu,2000).

Este trabalho pretende analisar o telejornal emdsrde relevancia e custo beneficio
para o publico, além de definir as relacbes devé@lgia e custo beneficio com suas parddias.
O trabalho estd em sua fase inicial, com o estaddacb acerca da Teoria da Relevancia,
cultura de massa e parddia. Aqui, sdo apresentalosnceitos principais sobre a Teoria da
Relevancia, telejornalismo, parédias e comunicagaonassa. Na segunda etapa, sera feita a
selec&o de programas para posterior comparaca@cetelejornallornal Nacionalexibido na
Rede Globo e o telejornklro MTVexibido pela MTV Brasil.

2. Teoria da Relevancia

Desde 1986, Sperber & Wilson tratam de uma linbada acerca da comunicacéo e
da linguagem com a Teoria da Relevancia (TR). AdE’creve mecanismos e processos
envolvidos na comunicagdo humana, a partir de urdefooostensivo-inferencial e propde
alguns ajustes sobre apontamentos de Grice (1975).

Ao considerar aspectos socio-contextuais, a TRelesaentos da pragmatica para se
basear inteiramente nas informacfes contextuaididam desde o comportamento de um
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falante até um conjunto de suposi¢cdes que possavaiddo discurso. E também lidam com
as formas logicas de processamento de informacao.

Lidando com a relevancia da informacdo passadaRapieza pelos elementos
ostensivos das informacdes utilizadas nos estudiosgja, as partes que “chamam a atencao”,
assim de um lado do ato comunicacional uma pesstdaeavolvida com a relevancia da
informacdo através da ostensdo e a outra envohadadeducdes. Segundo Campos (ano
2008, p.11):

Todo estimulo ostensivo (intencdo informativa e gpitativa) comunica a

presuncdo de sua propria relevancia 6tima — o eftinrelevante suficiente para
merecer 0 esforco de processamento da audiéncéa@mais relevante compativel
com as habilidades e preferéncias do comunicadorgr&u de relevancia é

diretamente proporcional a relacédo entre esforgoraeessamento e efeito cognitivo
positivo. Em contextos idénticos, tanto menor enpifo e tanto maior o segundo,
mais relevante o estimulo.

Assim, vemos que durante um ato comunicacional, dal@ante A comunica
intencionalmente a B através de um codigo lingiosttambém apresentando aspectos
contextuais que geram inferéncias em B. A se toglevante na medida em que apresenta
suas informacdes de maneira ostensiva, desta raanestabelecida uma relacéo entre A e B
de pouco esforgo para a compreensdo, ou seja, roastr para maior beneficio. Vemos a
seguir em S&W (2005, p.03)

Intuitivamente, uminput (uma visdo, um som, um enunciado, uma memoria) é
relevante para um individuo quando ele se conemtainformacédo ddackground
disponivel, de modo a produzir conclusGes que itapora esse individuo: ou
melhor, para responder uma questdo que ele tinhameme, aumentar seu
conhecimento em certo tépico, esclarecer uma dyeolafirmar uma suspeita, ou
corrigir uma impresséo equivocada. Nos termos daid €a Relevancia, umputé
relevante para um individuo quando seu processamemh um contexto de
suposi¢Oes disponiveis, produz um efeito cognjpiesitivo.

De acordo com Sperber&Wilson (1995), cognitivament®municacdo humana tende
a buscar a relevancia e comunicativamente a comgaocbusca pelo menos esfor¢co de
processamento da informacédo. A contextualizac@aaomunicativo é fundamental para as
formulacdes cognitivas de cada falante, logo, chsiaurso representa um estimulo ostensivo
gue tem de ser adequadamente interpretado. Em 28056 p.13), vemos que 0 processo de
interpretacdo se da naturalmente pelo caminho demesforco:

...quando um ouvinte segue o caminho de menor gsfogle chega a uma
interpretacdo que satisfaz suas expectativas dwéaratia que, na auséncia de
evidéncias contrarias, € a hipdtese mais plausiviete o significado do falante.
Uma vez que a compreensdo € um processo de ingendéc demonstrativo, essa
hipétese bem pode ser falsa; porém, ela é a mglmmum ouvinte racional pode
fazer.

E véalido mencionar que durante o processo comuwicatim ambiente cognitivo
envolve processos mentais dos individuos que tonsamosicbes como verdadeiras
mutuamente. Neste processo, intengdes dos intéslesupodem ser informativas ao tornar
manifesto ao ouvinte um conjunto de suposi¢Oes rBun@ativas ao tornar mutuamente
manifesto para ambos interlocutores a intencaanmdtva do comunicador.
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Quando o ambiente cognitivo € conhecido dentroesi®og contextos cognitivos, um
falante pode supor as inferéncias do interlocutonbém, as intenc¢des do falante podem ser
reconhecidas pelo interlocutor mesmo quando intpicidurante o processamento da
informacédo. O contexto pode se dar de formas difese como o contexto fisico onde se
encontra o ato comunicacional (lugar) ou o contextoque se insere o ato comunicacional
dependendo de discursos anteriores. Sendo assim,informagao passa a ser relevante
somente quando ligada a um determinado contexto.

Alguns aspectos influenciam no custo de interpéetagda informacdo como a
complexidade linguistica, assim como as variantegogsso da informacéo e do contexto.

A complexidade linglistica pode demostrar querfigude linguagem também se enquadram
nos processos de analise da comunicacdo humanasatia teoria da relevancia. A ironia,
por exemplo, pode levantar premissas especificagetenminados contextos, podendo ainda
ser relevante para a audiéncia de um comunicadsiedgue 0s contextos se apresentem
mutuamente, como em S&W (2005, p.26):

A ironia verbal ndo envolve nenhuma magquinaria @sp@u procedimentos que
n&o 0s ja necessarios para abordar um uso baslegdagem, o uso interpretativo,
e uma forma especifica de uso interpretativo, ceggico. Um enunciado pode ser
interpretativamente usado para (meta) representao @nunciado ou pensamento
gue se assemelha a ele em contetdo. O tipo detaspretativo mais conhecido é a
fala ou pensamento reportado. Um enunciado é ecpiando ele alcanga a maior
parte de sua relevancia ao expressar a atitudalaiuté para pontos de vista que ele

tacitamente atribui a outrem

A informagdo pode ser passada por meio de explamtwu implicaturas. As
explicaturas tratam das inferéncias entre o intpliei o dito, ja as implicaturas tratam das
suposi¢cdes implicitas contextuais que pretende festar a relevancia da informacédo do
falante.

Como as implicaturas tratam do contexto e ndo gwesso, elas variam de acordo
com a interpretacdo que depende de varios aspemtos ambigiidade, modo de elocucéo,
comportamento do falante. Desse modo, em S&W (20@Q3,) vemos que:

Uma proposicado pode ser mais ou menos fortememibcada. Ela é fortemente
implicada (ou é uma implicatura forte) se sua recagéo é essencial para se chegar
a uma interpretagdo que satisfaca as expectativesdal/ancia do destinatéario. Ela é
fracamente implicada se sua recuperagéo ajudansrggdo de certa interpretacéo,
mas ndo €, em si, essencial, porque 0 enunciadmesugna escala de implicaturas
similares possiveis.

Desta forma, temos esclarecidos os principais ¢mscela comunicacdo humana
através da TR, importantes para o seguimento Hallre.

3 Comunicacdo em massa

Segundo alguns tedricos, a comunicacdo € algoasbsfjue se da por meio da
compreensao de simbolos através da interacdo emragesso social. A comunicacdo em
massa teve inicio no século XVII na Alemanha eostalieceu nos Estados Unidos no século
XX (MELO, 2003. p. 34), & ligada pelo meio de transmissdo ao publico, ggpande aos
estimulos e inten¢des do transmissor independentend@a via em que é transmitida, e sua
abrangéncia move industrias midiaticas que atingamundo inteiro, ou seja, € a forma de
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cultura absolutamente predominante em que jorna&eistas, radio, cinema, tv, etc.,
polarizam a atencdo das grandes massas, ocupam@zmente, todos 0S espagos que a
informacé&o (Campos, 2005. p.03).

Inseridas em determinados contextos, cada midia ptngir o puablico e produzir os
efeitos se adequadas, assim quanto mais sélidasnsen as posicdes da industria cultural,
mais fortemente esta pode agir sobre as necessidadeconsumidores, produzi-las, guia-las
e disciplina-las, retirando-lhes até o divertimesggundo Vizeu (2000, p.17).

3.1 Telejornalismo

Uma das formas de comunicacdo em massa mais abtasge o telejornalismo. O
modelo de telejornalismo americano predomina revigo brasileira. O primeiro telejornal
exibido no Brasil foimagens do Diama TV Tupi em 1953 e logo foi criaddReporter Esso.

O telejornal mais importante com carater naciowal anos 60 foi dornal Nacionalna Rede
Globo, atualmente existem canais especializadosted®prnalismo, assim como muitos
outros telejornais em outras emissoras.

O classico modelo padrdo americano de telejorabatha com a imparcialidade e a
objetividade. Assim, temos adequacdes linglistctsnbém na escolha das informacgdes. A
equipe televisiva (principalmente ancoras ou repés) deve demonstrar algumas
caracteristicas quando se comunica com o publicersificado, pois visa em atingir um
grupo amplo de telespectadores.

O cuidado com a linguagem é fundamental, assirmtagées como ndo usar girias
expressfes vulgares ou muito técnifasnas indiretastexto com adjetivos e palavras
supérfluas, rimas, estrangeirismoEpeticdo de palavras e acima de tudo ser rekevant

OrientacBes se seguem para comportamentos, sepdotame manter uma postura
profissional e aparéncia apresentavel que ndo elesdtencdo do publico. Deste modo, é
importante evitar roupas listradas ou demasiadamenibridas, por exemplo. E importante
respeitar o tom de voz, pausas, eliminar sotaguéssfe apresentar educacao (referindo-se ao
publico com expressfes como ‘boa noite’ e correbmynciacao respeitando concordancias
sintaticas). Como deve ser gerada uma aproximag@alkdico, um dialogo pode ser sugerido
guando uma leve descontracdo é permitida, por deemmpm votos de feliz natal ou dia das
maes, como vemos em Rezende (2000, p.36):

...por meio dessa interacdo, induz-se a convicgiaquk sempre tem alguém
conversando “comigo” (telespectador), exibindosenmstrando alguma coisa.

E embora no instante em que ocorre, possa sernsciéacia da artificialidade desse
contato, 0 espetaculo consegue quebrar a sensaedaunthteralidade da

comunicacdo, no sentido emissor-receptor. A impieste didlogo, de conversa
pode ser tdo intensa que ndo sdo raros os teledpess que respondem as
interpelacdes dos apresentadores de Tv: “ Boa"ndiken abraco para vocé”,

” oo,

“venha comigo”, “vocé ndo pode perder essa opatade”.

A relevancia no telejornalismo pode ser discutigta pTR uma vez que apresenta
desafios para a reflex@o tedrica, na medida enmaglisponibilidade de informacé&o é grande,
logo, as noticias podem ser repetidamente informddzgo, cada telejornal deve encontrar
uma forma diferente -seja por meio de imagens,sfyosnalisticos ou contetdos- para
comunicar a informacéo. Assim sendo, a relevangiauttura de massa telejornalistica pode
estar relacionada a obtencdo de informacdo de fawomodada, como menciona Campos
(2005, p.5):
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Da mesma forma a chamada noticia pilulada, istesuperconcentrada, também
diminui a potencialidade analitica ou argumentdddvez alguém observasse que
isso ndo é compativel apenas com o baixo benefiwis, também, com o baixo
custo, o que também significa otimizagcéo da relei@g@Mas, nesse caso, a nogao de
relevancia estaria dimensionada de maneira prolilganaa direcdo exclusiva da lei
do menor esforco, ou do menor custo. O que levaria pessoa a gastar noites e
noites de tv, com pouquissimo beneficio se compaedda leitura de uma boa
obra, se ndo a tendéncia a acomodacao?

Ao mesmo tempo, o jornal tenta buscar a verdadeatos apresentados através de
uma posicaalean e um discurso consistente. Para passar confiabldicho telespectador,
informacBes como nomes de apresentadores e inds/iglovolvidos nas reportagens, datas,
locais, horas e fontes devem corresponder as pagtquem? quando? onde? como?’ com
clareza. O formato de ancoras em uma bancada coraraé focadas na altura dos olhos
ajuda a passar a idéia de objetividade e confitzuié.

Alguns telejornais apresentam momentos opinativos higeiramente fogem da
imparcialidade, porém, as opinides provém de esligteis devidamente identificados ou
ancoras que prezam por demonstrar contidamentée®agie o publico pode se identificar,
criando assim um vinculo maior com a populacao.

O telejornal pode apresentar chamadas para asasadiee irdo ao ar na edicdo do dia
durante a programacdo da emissora. A edicdo podepreeedida de umnsert na
complementando a vinheta, geralmente o telejoemalum tempo de trinta minutos dividido
em blocos. O telejornal também pode apresentar oodiecidos ‘plantdes’ quando um
acontecimento é repentino e urgente interrompermogramacao.

A noticia é a informacao principal que o telejorpassa. O telejornal molda a forma
que a noticia vai ser comunicada ao publico seguasdadequacdes necessarias. O processo
para a escolha e construcéo das noticias envolitesyaventos, segundo Vizeu (2000, p.81):

Na producgédo de noticias, temos, por um lado, areufirofissional; e, por outro, as

restricoes ligadas a organizacédo do trabalho sabmguais sdo criadas convengdes
profissionais que definem a noticia e legitimam rocpsso produtivo, desde a

captacdo do acontecimento, passando pela prodedigiio até a apresentagéo.
Resultado: estabelece-se assim um conjunto deiasitge relevancia que definem a

noticiabilidade de cada acontecimento.Ou seja, a eapacidade para ser

transformado em noticia.

Sendo assim, a noticiabilidade interfere diretamard noticia que sera apresentada
por um telejornal, dependendo da definicdo dos taconentos e se possivelmente sao
interessantes. Assim, a relevancia de uma notidefigida pelo tipo de fato/acontecimento e
aspectos que montam o processo de producdo ddanatieno imagens e informagdes
disponiveis que serdo importantes para o publgara a diferenciacdo de uma emissora para
a outra (deste modo, a concorréncia influencia ek@véncia de material que vai ao ar).
Segundo Vizeu (2000, p.84):

A selecdo das noticias é um processo complexoadesenvolve ao longo de todo
o ciclo de trabalho, realizado em diferentes etagasde as fontes até o redator,
editor, e com motiva¢cdes que ndo sado todas imeakéatte imputaveis a necessidade
direta de escolher as noticias a transmitir.

O publico espera que o telejornal cumpra seu pagemedida em que apresente
informacéo de qualidade, objetiva e clara. A infagdo (ou noticia) pode variar de acordo
com os temas gerais que elucidam fatos importaatestecidos no mundo e em ambito
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nacional em diversas areas como esporte, politbma, informacédo util, economia,
variedade (com quadros informativos direcionadasnapublico especifico), curiosidades e
criminal.

3.2 Parddia

Os telejornais por restarem expostos na cultunmagsa atualmente sdo passiveis de
avaliagbes e criticas por parte da audiéncia e&meitos. Uma forma comum na sociedade
atual de critica é a parddia.

Partindo de um estudo sobre a carnavalizacdo nde idaedia, Bakhtin (1987)
acreditou que devido aos contextos da época, @varnepresentava uma segunda vida em
uma libertacdo temporéria do cotidiano, o que icaptlesta forma, transgressées hierarquicas
durante o periodo do carnaval, tornando o publguali em todos os sentidos socio-
econdmicos. E importante ressaltar que os espeetmddio assistiam o carnaval, mas o
viviam (Bakhtin,1987, p.6).

O festejo carnavalesco propiciava a criagcdo de si\@imbolos e linguagens sendo
ligados ao riso. A liberdade de viver o mundo dictipermite que o publico interaja nessa
nova concepg¢ao de mundo, logo, todos os elemeatmsanvencionais na vida real tornam-
Se necessarios para a segunda vida, € comum entdanmdo ao avesso, a parddia, insultos,
grosserias, degradacdes, profanacdes e travestisexgmplo. Tudo € impregnado com
lirismo da alternéancia e da renovacao, da consecié@e alegre relatividade das verdades e
autoridades no poder (Bakhtin, 1987).

Bakhtin afirma também que a parddia é decorrentesdoe da reformulacdo de uma
referéncia, porém a parddia medieval é diferent@atadia moderna, ja que esta Ultima é
puramente negativa e formal. O riso carnavalesom &iso geral, tem carater universal e é
um riso festivo popular, ja o riso ambivalente gac& moderna, mesmo alegre, € ao mesmo
tempo sarcastico. A parddia, assim como outras dermle carnavalizacdo, apresenta a
utilizacdo de aspectos corporais como linguagefmbado.

Assim, pode-se dizer que parodia moderna lida concarater critico, sarcastico e
irbnico perante um objeto de referéncia e muitagesebusca o humor através da
reapresentacdo satirica do mesmo. A parddia masisasemelhanca ao objeto de referéncia,
entretanto, distorce caracteristicas marcantes.

Ao mesmo tempo, a parddia representa uma fuga dourdo e das normas
tradicionais e mais conhecidas, dando a liberdadeoeunicador de passar sua intencdo ao
publico de forma indireta com o uso de ironias,g@a@mplo; pode ser direta, ja que o publico,
inserido no contexto em que conhece a referénai#, apto a receber aquele tipo de
informacéo e espera a realizacdo da parddia satiki interpretacées que o publico faz do
discurso serao individuais e internalizadas.

Trabalhando com a aplicacdo da parddia satirica praslucbes audiovisuais
convencionais e conhecidas por meios de comunicagamassa, podemos aplicar o conceito
de parddia moderna no telejorneuro MTV, com sua referéncia focada no padrao
telejornalistico apresentado pelo telejod@inal Nacional

4 Jornal Nacional e Furo MTV

Para analisar as diferencas propostas pelo obdgteeferéncia convencional e sua
parddia, este trabalho analisara de acordo com asTiRodificacées que a parddia apresenta
em termos de conteudo jornalistico, comportamgaremissas e inferéncias relacionadas aos
comunicadores e ao publico de cada objeto. Negtdosese seguem informacdes para

6



Ry

0S LINg,,
QP 23
— 2,

.
CELSUL

Anais do IX Encontro do CELSUL
Palhoca, SC, out. 2010
Universidade do Sul de Santa Catarina

S 0q 50°

2CULO p,
o € o
Z

contextualizar os programas escolhiddsinal Nacionalcomo objeto de referénciaFairo
MTV como parddia.

Exibido pela Rede Globo de Televisdo de segunida-fesabado no horéario nobre, o
Jornal Nacional (JN) iniciou suas apresentacde® H@Sacordo com o site do portal G1 e
alcancou apreco nacional por ser apresentado eontéodtorio brasileiro usando imagens
coloridas e som:

O Jornal Nacional foi o primeiro programa em red@eional gerado no Rio e
retransmitido para todas as emissoras da rede. ulpeeqde jornalistas do JN
conseguiu, em pouco tempo, transforma-lo no maitante noticiario brasileiro,
alcancando altos indices de audiéncia. Hilton Gomedado de Cid Moreira, abriu
a primeira edicdo do JN anunciando: "O Jornal Nadioda Rede Globo, um
servi¢o de noticias integrando o Brasil novo, ina@gse neste momento: imagem e
som de todo o pais". Cid Moreira encerrou: "E osBrao vivo ai na sua casa. Boa
noite".

O telejornal JN segue os padrdes citados na se¢am@dado de acordo com os
padrdes americanos e bem equipado tecnologicanferiguipe atual, se estende por muitos
estados de acordo com o site do JN no portal Gibnsgveis pela edicdo principal de carater
nacional temos por exemplo como editor-chefe esaptador William Bonner e editora-
executiva e apresentadora: Fatima Bernardes.

Desde 2009, o programa Furo MTV vai ao ar na MT¥sBrem horario nobre de
segunda a sexta-feira, sendo reprisado durantenanseem outros horarios. E apresentado
por Dani Calabresa (comediante) e Bento Ribeirorafpresenta o formato de telejornal,
mas faz parte do quadro humoristico da emissora.

5 Concluséao

Desta forma, vemos que a TR pode explicar o cdotgarnalistico uma vez que
trabalha com o conceito da ostensédo, essenciahpdifasao da cultura de massa. Neste caso,
0 publico alvo do telejornal ja espera a relevamigianformacdo que deve ser passada, isto
acontece na expectativa criada tanto para o pubdbcdornal Nacional quanto para o do Furo
MTV.

O Jornal Nacional apresenta o modelo padrdo dgotellismo objetivo e claro,
respeitando regras de comportamento e contandauntarseriedade que pretende atender as
expectativas do publico quanto a escolha das msetidia o programa Furo MTV, com um
suporte telejornalistico, similar ao Jornal Naclara termos de estrutura, difere na forma da
ostensdo, uma vez que os ancoras propdéem umaadiagoristica durante a apresentagéo
das noticias, assim como na escolha das notieitas para atender as necessidades de outro
publico. Logo, Furo MTV apresenta o mesmo formatdldrnal Nacional, porém, sendo uma
parddia, a intencéo é diferente.

A pesquisa esta ainda em andamento, no momer#o sshdo coletadas edi¢cdes de
cada programa para a analise. Pretende-se congsagaestdes de comportamento de ancora,
linguagem, noticias, intencées dos locutores, gqsadhformativos e ainda estabelecer as
relacbes de relevancia através da ostensao presentomunicacional e, por fim, tentar
tracar uma ligacdo entre custo e beneficio que arpbmgramas podem estabelecer com o
locutor.
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