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OS EFEITOS DE SENTIDO E OSETHE DE IDENTIFICACAO
PRODUZIDOS NA PROPAGANDA ELEITORAL DE 2008 EM MARIN GA-PR

Paula Camila MESTI

ABSTRACT: Considering the changes in contemporary politickdcourse and the theoretical device of
Discourse Analysis, this paper is addressed toctirestruction of images that the political subjeittiS§ Barros
gives about himself in his speeches for mayor ofifda-PR. The corpus of analysis of this researsh i
consisted of the recordings and transcriptions md-Timetables of Electoral Advertising on telens{HGPE)

of the marketing years of 2008. The paper of “amumu-candidate” enrolls him in the set design of HE3
doing with that when enunciating his speech, predsense effects. In specific terms, it is aimetb @nalyze
the constructions of the ethé of identificationduse HGPE, verifying as the presence of audiovisumadtribute

to the edification of the process of the electaeiver identification with the political subject.

KEYWORDS: political discourse; HGPE; ethos.

1. Introducéo

Ao longo da histéria dos estudos da linguagem, sgaousou oferecer um conceito
suficientemente exaustivo para abarcar todos asraedos de manifestacéo. Por isso, em vez
de dizer o que é linguagem, os estudiosos témratefpropor modos de pensa-la. A partir da
década de 60, a linguagem passa a ser entendiadrag@o, forma de agir no mundo. O texto,
por sua vez, é entendido como evento discursivgua interagem multiplas vozes, que
interferem sobremaneira na elaboracdo do imagirgahiz do qual o sujeito e o sentido séo
formulados, dessa vez, no discurso: fonte de itagde e objeto de pesquisa da Analise do
Discurso (AD).

Um dos principais articuladores dos estudos queleiavn a AD foi Michel Pécheux,
que, em 1969, ao publicar seu livkoalise automatica do discursmdica o discurso como
um novo objeto de estudo. Nesse periodo, a AD @isammbater o excessivo formalismo
linguistico e abrir um campo de questdes dentrprdpria Linguistica, passando a rever 0s
conceitos de lingua, historicidade e sujeito.

Apesar de considerar importante voltar ao surgimenta evolucdo da AD, neste
trabalho ndo serdo mostradas as fases pelas gsaigdisciplina caminhou, tampouco sera
feito um aprofundamento das nocles tedricas emgasgpor ela. Estas questdes serao
consideradas aqui como um “j4-dito” para que segosfletir sobre as transformacdes que
esta disciplina vem admitindo nas ultimas décadasiitado das metamorfoses dos discursos
contemporaneos, principalmente o discurso poléledoral.

Este artigo tem como objetivo esclarecer algumtsaaldoes ocorridas no discurso
politico, bem como mostrar as diferentes posi¢céésdo-metodoldgicas que os analistas do
discurso precisam assumir na atualidade. Para dieanp essas alteracdes, serao
apresentados gestos de interpretacdo que apontastra®gias de persuasdo que contribuem
para a construcdo dathé de identificacdo, mais especificamente os de hidada e de
proximidade, do sujeito politico Silvio Barros darfdo Progressista apresentados na
cenografia dos horarios gratuitos de propagandwele(HGPE) das eleicdes do municipio
de Maringa —PR, em 2008, quando se tratava deesl&igao.

" Mestre em Letras pela Universidade Estadual déng@a(UEM).
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Dada a conjuntura soécio-historica da politica ngaénse, percebe-se nela a grande
participacdo da familia Barros que, em consonaocia as novas tendéncias do discurso
politico eleitoral na contemporaneidade, apresamte utilizacdo macica de recursos
midiaticos em suas campanhas, fato que justificandlise das imagens usadas como
propagandas eleitorais pelo sujeito politico SilBBarros. Estas analises possibilitaram a
observacéo das dispersdes e das regularidadessclorsdi politico, cuja caracteristica € o
aumento da producdo de textos imagéticos articalagds textos verbais. Deve-se ressaltar
que esse candidato inovou 0 modo de apresentagdprol@ostas politicas ao utilizar como
estratégia discursiva a simulacdo de um telejodemominadoEstadio 11 em 2008. A
criacdo dessa cenografia dentro do género do HG&dLpnu efeitos de proximidade e de
verossimilhanca, efeitos positivos que contribuinaana a identificacdo do telespectador /
eleitor.

De acordo com Piovezani (2009), a forca retorica oeensagens da televisdo €
assegurada pelmostrar, pelofazer verque ela possibilita. Considerando quearpus de
analise deste artigo € composto por imagens eféntes® HGPE, deve-se ressaltar que elas
foram responsaveis principalmente por produzireeites de sentido de identificacdo. Este
fato possibilitou verificar como os usos das imagemws HGPE atestam, legitimam e
comprovam o que estd sendo enunciado. Para t@ném, stilizadas sequéncias discursivas e
sequéncias imageéticas que exemplificam o funciontorgoethosde humanidade e dgithos
de proximidade construidos pelo candidato.

2. Politica e Analise do Discurso: entrelagamentastransformacdes

Tornou-se comum utilizar os termhsa, jogo e debateno ambito politico, de acordo
com Miguel (2000, p. 60), na “[...] luta, o objaiié a destruicdo do inimigo; no jogo, a
vitéria sobre o adversario, obedecido um conjuteeadjras; no debate, o convencimento — e
portanto a adesdo — do interlocutor [...] Na pmditios trés aspectos se justapdem” e sdo
permeados pelo discurso. E no e pelo discurso gaditica se concretiza, se desenvolve e se
transforma, tudo é expresso e debatido atravéssdaordo.

O objeto de pesquisa da AD é o préprio discurssimgsdeve-se entender porque esta
disciplina privilegia os discursos politicos: conpbjetivo produzir sentidos a respeito das
realidades histéricas e politicas, a AD ambicicama,mesmo tempo, “[...] compreender a
sociedade e operar sua transformacao” (COURTINES,20. 38). Em seu projeto inicial, esta
disciplina visava conciliar uma dimensdao histogceritica — advindos dos estudos historicos
— e uma dimensao instrumental e positiva — provéesedos estudos linguisticos.

Porém, os meios de comunicacdo de massa modificarguantidade e a qualidade
das informacdes, bombardeando homens e mulheresngooraneos com nuimero exorbitante
de informacdo e de imagens. E um agravante: grpade das imagens é recebida pelos
telespectadores como fragmentos indiscutiveis diates do real. Sendo este um poder que a
palavra ndo tem, as imagens se tornaram, com mat@ez, uma maneira eficaz de
persuasdo, modificando o comportamento social re, éle, a politica. Desta maneira, ndo €
possivel fazer a mesma analise do discurso poféitana década de 60 e 70. De acordo com
Courtine (2006, p. 50), deve-se levar em considerdf..] quando a comunicacdo politica
consiste num comicio que retne uma multiddo emotal® um orador e quando essa
comunicacao toma forma de shows televisivos, aasgada um assiste em domicilio”.

No ambito destas transformacfes politicas, cabsaltas a necessidade de uma
mudanca de postura e de uma adaptacdo dos mémaosilise nas pesquisas que tém como
corpus o discurso politico. Neste panorama, ressaltamsstrabalhos de Courtine que, ao
analisar as alteracOes da fala publica, considerariceinado das imagens”, disponibiliza um
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dispositivo tedrico-metodoldgico que considera ademalidades audiovisuais, constituintes
da historicidade dos discursos.

3. A nogéo deethose o discurso politico

Usada para designar a “[...] construcdo de umaemade si destinada a garantir o
sucesso do empreendimento oratério” (AMOSSY, 199H)), na antiguidade ethosreferia-
se aos tracos de carater do enunciador, a maneilse dnostrar ao publico tendo como
objetivo causar boa impressdo, sem importar se @ fqu mostrado € verdade. Esta
apresentacdo de si é construida através do efsiloompeténcia linglistica e enciclopédica,
crencas implicitas que o locutor mostra pelo mag® s expressa.

A luz dos estudos feitos por Maingueneau (2008))pjode-se compreender a nogao
de ethossob trés aspectos, a saber: a) por se constduimgio do discurso, ethosnao &
uma “imagem” do locutor exterior & fala, mas umaawodiscursiva; b) € fundamentalmente
um processo interativo de influéncia sobre o outjado pode ser apreendido fora de uma
situacdo de comunicacao precisa. Assim, o refesigtor descreve ethoscomo um dos
elementos do sistema semantico global de uma daw@aé¢do discursiva e considera o
contexto sécio-histérico como carater que consétaonfigura a existéncia de determinados
ethéem detrimento de outros.

Partindo da afirmacgé&o: “ethosé como um espelho no qual se refletem os desefs u
dos outros” (CHARAUDEAU, 2008, p. 87), pode-se coegmder que no ambito politico,
existe um dialogo entre a insténcia cidada e anecs politica, para que ocorra a construcédo
do ethos do sujeito politico. Essa situacdo acontece porguéa natureza do cidadao
ambicionar melhorias para sua cidade, seu pais,visiaa bem como € da natureza do
candidato ao cargo convencer o eleitor de que &lpessoa ideal para realizar tais melhorias.

4. Ethéconstruidos pelo sujeito politico

De acordo com Maingueneau (2002 apud CHARAUDEAW® (. 118): “As idéias
sdo construidas por maneiras de dizer que passamagwiras de ser [...]", bem como as
maneiras de ser também determinam as de dizerinBegeste raciocinio, entende-se que
uma coisa nao pode ser separada da outra, owndej& possivel separarethosdas idéias.
Na politica, as idéias s6 possuem valor quandtadae aos sujeitos que as divulgam, que as
defendem, que prometem sua aplicacdo e, mesmo, &sietessario que tais sujeitos sejam
criveis e capazes de dar suporte de identificaciia essoa.

Diante do exposto e seguindo a tipologia propostaGharaudeau (2008), convém
ressaltar que estas figuras identitarias do diecpioitico dividem-se em dois tipos déhé
os deidentificacaq ligados ao discurso do afeto, e ooedlibilidade ligados ao discurso da
razdo. Osethé de identificacdo estdo relacionados ao discurstivaf pois o cidadao se
identifica com o politico através de um processacional. Assim, visando alcancar a
identificacdo com o maior numero de eleitoregtlmspolitico se constroi a partir de uma
mistura “[...] de tracos pessoais de carater, deporalidade, de comportamentos, de
declaracdes verbais, tudo relacionado as expemsathagas dos cidaddos, por meio de
imaginarios que atribuem valores positivos e nggatia essas maneiras de ser.”
(CHARAUDEAU, 2008, p. 137).

Feita de maneira que leve as pessoas a aceitaeséqudignos de crédito, 0s sujeitos
politicos constroem seusthé de credibilidade buscando serem aceitos. Entretas@o
impostas algumas condi¢des para que se julgue sedividuo é digno de crédito ou ndo: a)
condicao de sinceridade: quando se verifica seecéquito pelo sujeito corresponde aos seus

3



©0S LiNg,, .
é\\)' s,

.
CELSUL

&

Anais do IX Encontro do CELSUL
Palhoca, SC, out. 2010
Universidade do Sul de Santa Catarina

GROULO o
Nt
7 0q 59°

pensamentos; b) condicdo de performance: quandbssva as condi¢cdes, 0S meios que 0
sujeito tém em colocar em prética suas promesgaspradicdo de eficicia: quando se
comprova que suas ac¢des sao seguidas de efeiibgqsos

No interior dessas categorias propostas pelo defeautor, encontram-se diversas
subcategorias desthos a) pertencentes aosthé de identificacdo: poténcia, carater,
inteligéncia, humanidade, chefe, solidariedadgroximidade b) as que pertencem aethé
de credibilidadesérig virtuoso e competenteEntretanto, devido as delimitacbes espaciais
deste artigo, serdo apresentados gestos de inssd@oeque exemplificam apenasetké de
identificacdo:humanidade e proximidade.

5. Nocéo tedrica e analise do quadro cénico do HGPE

Utilizada na bibliografia pertinente como “encer@c¢a“‘cenografia”, “contexto
semidtico”, entre outros, aena enunciativaé a propria situacdo de enunciacdo. Ela é
responsavel por definir as “[...] condi¢cdes de emaor e de co-enunciador, mas também o
espaco (topografia) e o tempo (cronografia) a pdds quais se desenvolve a enunciacao.”
(MAINGUENEAU, 2001, p. 123).

Fazem parte da cena enunciativa o préprio enunc@admwdo pelo qual o enunciador
se inscreve (gestualmente, proxemicamente — a ramae ele utiliza o espaco do cenario)
Nno momento e no espaco de seu interlocutor, beno todas as determinagées semanticas e
sintaticas. (MAINGUENEAU, 1997, p. 31). A cena eniativa visa enfatizar a preeminéncia
e a preexisténcia do lugar social em que os faasgeinscrevem e no qual cada falante
alcanca sua identidade.

Maingueneau (2001) diz que, dependendo da posigécse pode assumir existem,
trés pontos de vistas para a escolha da cena daieg@io. A primeira seria através do tipo de
discurso, a segunda através do género de discwrgereeira forma é uma analise direta dos
elementos enunciadores na cena da enunciacao.afuocadeles € chamado, respectivamente,
de cena englobante, cena genérica e cenografia.

Nesta andlise pode-se vecena englobanteorrespondente ao tipo de discurso, e €
na cena englobante em que se define o quadro etgraporal. Levando em conta que no
discurso existe também o co-enunciadarema genéricara utilizar osgéneros de discurso
particulares no qual cada género de discurso defius proprios papéis, tanto para 0s
parceiros da enunciacdo, como para as circunsgnoissuporte material, o modo de
circulagdo e mesmo a finalidade. Estas duas “cet@iiem conjuntamente o que se pode
chamar dequadro cénicodo texto. E é o quadro cénico que define o esgatavel no
interior do enunciado do qual este adquire sentidotipo e do género. A cena da
enunciacdo costuma se resumir a estas duas cemestamto, 0 proprio discurso pode
instituir uma terceira cena,ceanografia. MAINGUENEAU, 2008, p. 116).

A cenografia € a enunciacdo que se desenvolve e esforca-se qoarsruir
progressivamente o seu proprio dispositivo de fAl@enografia implica um processo de
enlacamento paradoxalogo de inicio a fala supde certa enunciacaovaqusendo validada
no decorrer dela mesma. Desse modo a cenografih €[ao mesmo tempo a fonte do
discurso e aquilo que ele engendra” (MAINGUENEAQQZ2, p. 87).

De acordo com os postulados de Maingueneau (20021) dentro do discurso
politico, a “[...] cena genérica é a das publicacper intermédio das quais um candidato
apresenta seu programa a seus eleitores.” Solpestea, torna-se correto afirmar que foi
no HGPE que o candidato apresentou suas propGsias,programas de governo, isto €, a
cena genérica daorpus deste trabalho sdo as propagandas eleitorais adeasl na
televisao.
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Lista telefébnica € um tipico exemplo de género wlisgo que tem sua cenografia
limitada. Ha, entretanto, géneros discursivos qugeen que se escolha uma cenografia, por
exemplo, o género literario. (MAINGUENEAU, 2008, p19). Pensando noorpus de
analise, tem-se a possibilidade de indagar: o HE®REe uma cenografia ou limita-se as
cenas genéricas de rotina?

Os programas eleitorais na televisdo tendem a reximia cenografia em que o
candidato se apresenta para seu interlocutor usdifigl@ntes cenarios e, algumas vezes,
usufruindo de cenografias de entrevistas telewgsivgpor exemplo, quando um jornalista é
contratado para fazer perguntas ao candidato, mi#ix® programa mais dinamico. N&o
obstante seja um género proveniente do universmurdiso midiatico, o telejornal usado
como propaganda eleitoral do sujeito politico $ilBarros em suas campanhas adquire o
estatuto de cenografia, uma vez que esta é a fehad correspondéncia particular, que pde
em contato dois individuos que mantém uma relaedsagal.” (MAINGUENEAU, 2001, p.
91).

De acordo com Maingueneau (2008, p. 117), ao exptiobre libelosque utilizam
cenografias de cartas, o referido autor salientaagoenografia “[...] tem inevitavelmente por
efeito fazer passar a cena englobante e a cenaiggea® segundo plano, de modo que o
leitor se encontre preso numa armadilha: se a cafi@@ bem explorada, ele recebe esse
texto primeiramente como uma carta, e ndo comoibeol” Da mesma maneira, pode-se
dizer que a cenografia do HGPE foi bem planejadés ppresenta-se, ao mesmo tempo,
simulante e dissimulante (PIOVEZANI, 2003, p. 54),seja, ele “[...] faz parecer aquilo que
nao é” — parece, mas nao é um telejornal — e ffzhao parecer aquilo que €” — ndo parece
que € um programa eleitoral. Para dar continuidexlgesto de interpretacdo aqui iniciado,
deve-se refletir: por que se escolheu para a cehaglo HGPE uma simulagéo de telejornal?
Qual o efeito de sentido produzido por esta diskigin?

Os programas de 2008 mostraram algumas regulasdadesua estrutura, dentre elas,
destacam-se: dois apresentadores-ancoras do melejoolitico Estadio 11 quadros que
dinamizam e trazem informacdes adicionais paralegoteal; a mobilizagdo de outros
repOrteres para apresentarem entrevistas extdefas, em locais especificos da cidade e/ou
com cidadaos maringaenses; discurso do candidatgre mostrado emlosee em primeiro
plano; clipes ginglessempre alegres.

Apesar de ser um formato diferente do que se esjgeran programa eleitoral, logo
gue se inicia a primeira exibicéo o telespectadbdeifor consegue perceber que se trata de um
telejornal. Todas estas imagens efémeras e repaéigan contribuem para que ocorra um
reconheciment@or parte do espectador, proporcionando-lhe umdeprazer ao reconhecer,
deixando-o “desarmado” e receptivo para as propagta serdo exibidas durante o programa.

N&o seguindo sempre a mesma ordem na apresentagsig@ossuindo a maioria dos
elementos que constituiram seu programa, o “telajguolitico” de Silvio Barros inicia-se
com estas imagens:

! Sa0 artigos ou escritos de carater satirico @ngifério; panfletos que discutem ideologias palstic
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Durante a exibicdo do Framé,
gquando aparece a abertura do “jornal’
tem-se, juntamente com a imagem, un
narrador que enuncia: “Estda no ai
Estudio 11 por uma Maringa cada vez
melhor.” Ao tomar o lugar daquilo que
representa, oEstudio 11 ativam uma
memoria coletiva filiada as aberturas dos
telejornais, como dornal Naciona) exi-
bido pela emissora Rede Globo, o telejornal conomaidiéncia no pais. Nestudioll a
apresentacdo do telejornal é feita com Sérgio Memd®ani Luz em pé mostrando certa
movimentacao e interagcdo com o cenario, dinamizasdeenas, acdes que retomam o estilo
de apresentacao do prograRentastico exibido aos domingos na emissora acima citada.

Ao se fazer uma verificacdo cautelosa de algundrgsade frames da campanha de
2008 em que sdao mostrados para o telespectadeitdred sujeito politico enunciando em
espacos e tempos diferentes ao do cenario dosiestlols telejornais. Nestes quadros de
frames serdo observados quais efeitos de sent@@rs@luzidos e quais tipos @t¢héas
imagens refor¢cam.

Os pronunciamentos feitos em
estudio nesse periodo mostrava
explicitamente que se tratava d
mesmo local onde as gravacdes d
Estudio 11eram efetuadas. Sempr
filmado em close up era possivel
observar que as imagens presentes nc
segundo plano alteravam-se d
acordo com 0 assunto do dia. No

Frame 1 Frame 2

candidato segurando um cartao
chamado por ele de “cartdo saude” g,
ao fundo, 5 imagens de pessoa
sorridentes — 4 mulheres e um home

— sendo que uma das mulheres usa
um  estetoscopio, identificando-a
como uma médica e reafirmando qu
o discurso pronunciado naquele dia
sobre saude.

Na outra cena, ao falar sobr
os avancos e as melhorias feitas na %
cidade, observa-se uma foto qu '
destaca os pred|os da cidade, pode- eQuadrO de Frames (Denografla no HGPE 2003
dizer que as construgdes civis simbo-
lizavam o desenvolvimento do municipio.

Os frames que contém os ambientes das salas de@stboram para a manutencao
do ethosde proximidade. Segundo Courtine (2006, p. 138)iviong room politics” produz

% Neste trabalho, utilizados a titulo de exemplifiim os Frames indicam recortes de imagens em raatdm
Em alguns casos foram usados sozinhos e em ootars figrupados, formando os “quadros de frames”.

6



0S LINg,,
QP 23
— 2,

Ry

Anais do IX Encontro do CELSUL
: / Palhoga, SC, out. 2010

b Universidade do Sul de Santa Catarina
CELSU

QCULO

& € g
Nt

7 0q 59°

um efeito de sentido de intimidade, como se o catditivesse aberto as portas de sua casa
para que as pessoas pudessem conhecé-lo com mfisdiade, um verdadeiro “de soféa
para sofa” — considerando que os telespectadassistem no conforto de seus lares.

Ao que concerne as sequéncias de imagens do candineambientes internos e
externos, em alguns pontos da cidade, pode-seaafque séo estratégia de fortalecimento do
ethosde competéncia. Esta assercdo pode ser feita devisiocronia existente entre a
linguagem verbal e a imagética. Melhor explicanelm: um dos frames aqui apresentados,
tem-se em primeiro plano o candidato e em segunBodovidria da cidade. Enquanto se
observam essas imagens, o sujeito politico enwsutige as reformas feitas na rodoviaria,
produzindo um efeito de verdadé&i#vio fala, Silvio faz o candidato fala e mostra o que fez,
comprovando que foi competente.

6. A construcao e a legitimacao dethosde humanidade

Como noethosde humanidade € observada a capacidade do indiefdudemonstrar
sentimentos, compaixao, confessar suas fraquezgss®s pessoais, mostrando para a
populacao todo o seu lado humanistico, de pessoamajue tem momentos felizes e tristes.
(CHARAUDEAU, 2008, p. 149-153). Ao mostrar-se humailvio Barros foi legitimando
sua candidatura e reforcando sua identidade denlyense. Em varios momentos do HGPE
ele se valeu das figuras que esd®senvolve em sua constituicAo como asdatimentpde
gosto pessoabeintimidadee até deonfissao

As sequéncias discursivas que exemplificanethe de humanidade evidenciam que
este sujeito politico mostrou algumfguras de seuethosde humanidade, por exemplo,
quando demonstra compaixdo em relacdo ao sofrimgmsocriancas que tinham pouca
seguranca ao irem para escola e dos moradoreffizarscom o barro e a poeira do bairro
em que moravam:Silvio Barros em 03/09/2008h, e eu ja ia esquecendo, ainda tem a
calcada que foi feita no fundo de vale, para ances poderem vir para a escola com mais
seguranca.”; Silvio Barros em 22/09/2008 povo aqui do Novo Alvorada ta sofrendo muito
com o barro e com a poeira.”

Nesses enunciados, o sujeito politico se mostrsiveerao sofrimento alheio fazendo
com que ocorra um processo de identificacdo enpaitico e o eleitor. Essa identificacdo se
da nédo pelo fato de o sujeito politico ser igua amladaos, por também ele sofrer com as
mesmas adversidades, mas por se demonstrar humeadacleiro e compassivo a ponto de se
comover com a angustia dos cidadaos.

Segundo Charaudeau (2008, p. 149), “[...] a caddissurge em certas declaracoes,
como em uma campanha eleitoral, quando o candi&ldsvado a fazer o balanco de sua
atividade passada e confessa ndo ter obtido suessstodas as frentes.” Contudo, esta
confissdo mostrada na sequéncia discursiva de 2étdembro, ndo produz efeitos negativos,
pois é entendido que este sujeito politico teveagem para assumir 0S erros e se mostra
disposto a trabalhar para soluciona-los:

Silvio Barros em 24/09/200& olha, mesmo ja tendo evoluido muito, a gente sabe
que ainda nao ta bom. Nés precisamos de um atenttiranda melhor e de mais
médicos. E é por isso que nds estamos assuminda Bg@OS COMPromissos com
VOCé.

No enunciado “[...] mesmo ja tendo evoluido mustgente sabe que ainda néo ta bom
[...]", percebe-se a presencaelhosde competente ao ser mencionado que ja se degeavol
bastante. E, também,ethosde humanidade que, por meio da confissdo, denaoinatjueza.
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Neste momento soOcio-historico, este sujeito palitcinterditado, é proibido, € vetada a
possibilidade de dizer que a gestdo “estava rudssim, as formacdes discursivas sao
responsaveis por determinar o que um sujeito pade&m dizer estando em determinada
posicdo discursiva. Aqui, a FD estabeleceu a cagétr doethosde humanidade, fazendo

com que o sujeito enuncie que algo “ainda naolestd, ao invés de dizer que “esta ruim”.

E por fim, o dltimo exemplo que caracteriza etteosé a sequéncia em que aparece 0
gosto pessoal do sujeito Silvio Barros, que neat® @& a gosto pela cidade de Maringa,
apontado para seu lado mais humano, se aproxintnsdcidadaos, efetuando, desta maneira,
0 processo de identificacdoSitvio Barros em 29/09/200&u gosto demais dessa cidade
gente. E vocé que vive aqui sabe e sente a messa’co

Vendo agora essethos sob o aspecto imagético, retomam-se 0s ensinamentos
deixados por Courtine & Haroche (1988, p. 184)qule:

O siléncio é o do homem prudente que se pouparsfuz com circunspeccao, que
nem sempre se abre, que nédo diz tudo o0 que pemsaneg sempre explica sua
conduta e as suas inten¢les; que, sem trair ogodirda verdade, nem sempre
responde claramente, para ndo se deixar descobrir.

O sujeito politico deve mostrar que, além de falahe ouvir, consegue compreender
as prioridades da populacdo, € capaz de observac@es, corrigir os erros e buscar os
acertos. Presente durante um abrago, no momengordgo, no instante de um aperto de
maos, o siléncio fala e, ao falar, constréi vaetse de identificacdo, principalmente os de
humanidade e de solidariedade.

As sequéncias de imagens selecionadas demonstmmuaundo o politico desce do
palanque ou sai dos estudios de gravacdes e va pt&vo com o objetivo de escuté-lo,
consegue produzir efeitos de sentido positivojarppopulacéo, ocasionando a identificagcéo.
Os exemplos imagéticos apresentam a proximidadecatwdidato com a populacdo
maringaense: as criancas, 0s jovens, as mulhesedjomens e os idosos, levando o
eleitor/telespectador a deduzir que ele tambénviarangaense.

Em cada cena, um cenario diferente, sugerindo cpugeto politico “vai onde o povo
esta” para ouvi-lo. Em cada episédio um gesto &clmh abracgos, apertos de méos, conversas
“olho no olho”. Atitudes que propdem uma preocupapar parte do politico para com a
populacao, um reforgo paraethosde humanidade.

2008

= -

Quadro de Frames 2: Gestos que legitimaretib&éde
identificacdo em 2008
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A projecao dessas imagens harmoniosas em consanéagi osjingles alegres
produzem efeitos de real, de autenticidade e sdambr nas acdes ali apresentadas, uma vez
gue “[...] a espontaneidade e a livre expressdope®&soas comuns apontam para a
autenticidade do contexto de enunciacéo e, pongite para a sinceridade dos enunciados
produzidos.” (PIOVEZANI, 2009, p. 303).

7. A construgéo e a legitimacao dethosde proximidade

O ethosde proximidadendo faz parte das categorias criadas por Charageag) e
aqui utilizadas. Devido a especificidade dorpus analisado, foi necessaria uma nova
denominacéo dethos que é construida por meio do discurso do sujeithi@ quando este
fala diretamente com o telespectador / eleitor,dpzondo um efeito de sentido de
proximidade para com ele.

Nos programas de 2008, o candidato fez pouco udernw “gente”, privilegiando o
pronome de tratamento “vocé” que é mais indivichaalo, sem deixar de ser abrangente.
Nestas sequéncias nota-se como o telespectadeitdret tratado com intimidade, com
proximidade e para deixar pequena a distancia enimstancia politica e a instancia cidada,
este sujeito politico cria ursite para deixar disponiveis informacfes de sua cangpanh
conforme enunciado no primeiro exempl8ilio Barros em 20/08/200&u convido a vocé
a assistir e a ouvir nossos programas, a acessmsositeda campanha.”

Na sequéncia a seguir, tem-se “[...] vejo vocé mximo programa.” — esta citagao,
tipica dos telejornais e programas de TV, produza imaersdo de papéis. O telespectador /
eleitor é convidado a assistir ao préximo progrgmeatanto ele, o telespectador, que ira “ver”
o candidato na televisdo. Entretanto, ao fazer @ssaciacdo o sujeito politico rompe com o
principio de realidade produzindo a sensac¢éo eggettador de que ele também é visto pelo
politico. Esse efeito de proximidade longinqua (BOWE, 2006) também contribui para
diminuir a distdncia entre ambos e cria impress&i@ue sdo proximos e intimosSilvio
Barros em 29/08/2008E nds terminamos por aqui esse giro especial copreteito,
mostrando tudo o que nds estamos fazendo pelotesgrarMaringa, vejo vocé no proximo
programa.”

Buscando dar continuidade a aproximagéo criadaaralidato comega a assumir
compromissos diretamente com o “vocé” que testemanbrogramacéao, produzindo o efeito
de que essa responsabilidade é tdo estreita gudend@ra de ser realizada&itvio Barros em
15/09/2008 Esse € mais um compromisso que eu assumo com Voce.”

Fato semelhante ocorre em: “E vocé sabe, se a dalatea gente faz'(SILVIO
BARROS em 19/09/2008)aqui o sujeito politico usa o “vocé€” para sedartestemunha de
sua competéncia, como se os dois se conhecessamdémpo que o candidato conta como
certo o fato do eleitor jA conhecer sua procedércisaber que ele cumpre com seus
COMPromissos.

® A necessidade da criagdo @thosde proximidade acorreu durante uma extensiva elhdelm analise
guantitativa e qualitativa dethé construidos por este sujeito politico nos HGPE2@@4 e 2008, inserida na
dissertacdo de mestrado de Paula Camila Mestipaehtacdo de Maria Célia Cortez Passetti, defendiu
Agosto de 2010 tendo como titAmalise Discursiva dos Ethé de um Sujeito PoliicoCampanha Eleitoral.

9
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De acordo com Piovezani (2009, p.

2008 355), a “[...] seducao alia-se ainda a emocéo e

: tende a ser contraposta a razao [...] hoje o que
seduz é a fluidez e a velocidade”. Partindo
deste pressuposto, identificou-se nos HGPE um
verdadeiro bombardeio de imagens
instantaneas que séo lancadas principalmente
durante ogingles Durante o intenso fluxo de
imagens apresentadas durante a execugao
dessegingles, poucas sao do candidato falando
para a uma platéia presente no mesmo espaco e
em um mesmo tempo de sua enunciacdo. Os
frames dos HGPE mostram varios quadros dos
mesmos comicios. Retomando os estudos sobre
as transformacdes ocorridas no discurso
politico contemporaneo, mais especificamente
a diminuicdo dos comicios em pracgas publicas,
aponta-se a escassez deste ato.

Segundo os postulados de Courtine
(2006, p. 138), a respeito das metamorfoses do
discurso politico, é compreensivel que o0s

g gestos efetuados durante 0s comicios em
Quadro de Frames 3: palanques fossem mais expressivos e
Performance no palanque em 2008 grandiosos, bem como a voz mostrava-se mais

~

potente, devido a necessidade de fazer-se ver ie pelos eleitores que, muitas vezes,
ficavam distantes do palco. A videopolitica fez agme o0s sujeitos politicos se adaptassem as
regras que regem a tevé e impdem que sejam fagieggmais suaves e que os falares sejam
mais doces. Mas, entédo por que utilizar imagemaa®entos sobre os palanques?

O ethosde poténcia do candidato € reconhecido por messageimagens no HGPE,
confirmando que ele possui um falar forte e preeisom gestualidades viris, caracteristicas
importantes para agueles que pretendem governarpowco recomendada de se realizar na
tevé, por isso, na maioria das vezes, sdo mostsmdpgEncias de fotografias dos comicios e
trechos de filmagens do candidato discursando. Atksso, essas imagens mostram a
interacdo do candidato com a populacéo, sustentewthosde proximidade.

8. Concluséao

Observam-se na atualidade a predominancia da imagewlocidade da transmissao
de informac0des, a supervalorizacdo da midia, amwefase ocorrida na maneira de se fazer
politica, a impossibilidade de se separar o veroalpo que enuncia.

Atentando para essas mudancas, acredita-se quewgeeinterpretativo apresentado
neste artigo foi capaz de exemplificar e comproyae as novas estratégias do discurso
politico seguem as exigéncias impostas pela midesperadas pelos telespectadores /
eleitores conformados por uma sociedade midiatizada

Neste trabalho foi possivel observar a confirmagdgresenca das imagens e dos
verbos na constituicdo da propaganda eleitoraln@dvacao identificada na estratégia de
simular ser um telejornal contribuiu para o efeleoproximidade e de verossimilhanca que,

10
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ao refletir a estrutura semelhante dos programasisevos de noticiarios apresentados nas
midias, alcanca um estatuto de verdade.

Os vestigios imagético-discursivos verificados evaacrer que a escolha de se fazer
um telejornal para mostrar as propostas do supmititico deveu-se ao fato de os cidadaos
estarem familiarizados a este tipo de formato iglay, afinal, pesquisas revelam que os
brasileiros adquirem seus conhecimentos a respieitinformacdes sociais, econdmicas,
politicas e culturais quase que exclusivamenteve@dgralas midias televisivas, ou mais
especificamente, dos telejornais que sao exibidesorarios de maior audiéncia.

No intuito de verificar como o sujeito politico &truiu seusthéde identificacdo na
campanha eleitoral para prefeito de Maringad em 2@@tificou-se que além dos discursos
enunciados pelo candidato, as cenografias usades @abir as imagens também
contribuiram para reforcar e legitimaraethédeste sujeito.
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